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Sissejuhatus

Sotsiaalministeeriumi poolt on koostatud eelndu tubakaseaduse muutmiseks', millega
muuhulgas keelatakse jaekaubanduse milgikohas (v.a. spetsialiseeritud miutgikohad,
rahvusvaheliste liinide laevade ja lennukite miutigikohad ning reisisadama ja lennujaama
kinnisel territooriumil tegutsevad mutgikohad) tubakatoote véi tubakatootega seonduva toote
nahtav valjapanek ja selle kaubamargi esitlemine (edaspidi ,valjapanekukeeld®).
Jaekaubanduse miuulgikohti kasitatakse kaubandustegevuse seaduse tahenduses.
Valjapanekukeeld tdhendab seda, et tubakatooted voéi tubakatootega seonduvad tooted ja
nende kaubamargid ei tohi olla ostjale jaekaubanduse miutgikohas nahtaval ja ostja ei tohi
saada neid ka ise vétta. Voimalikuks jadb valja panna sdnalisel kujul tubakatoote nimi,
kaubamark ning hind, eeldatavasti vdib miija kdest kiisida ka piltidega tootekataloogi.

See, mil viisil tapselt valjapanekukeelu nduete taitmist tagada ja taita, jaab eelndu seletuskirja
kohaselt konkreetse jaekaupluse otsustada. Kauplustel on vdimalik kasutada erinevaid
tehnilisi lahendusi: leti peal v&i all asuvaid suletud konteinereid, liuguksi, suletud jaoturit, kappi,
sulgurit, kardinat riiuli ees vms. Nobuetele vastavuse tagamise lihtsustamiseks ja nduete
tapsustamiseks on kavas vélja td0tada Sotsiaalministeeriumi ja Eesti Kaupmeeste Liidu
koostdds juhismaterjal jackaupmeestele?.

Kaesoleva uuringu eesmargiks on kaupmeeste seas kusitluse labiviimise teel hinnata
kavandatud valjapanekukeelu majandusliku méju suurust jaemultigiettevotetele ja analllsida
selle rakendamise mdju mudgikorraldusele. Lisaks kogutakse kadesoleva uuringuga sisendit
jaekaupmeestele mdeldud juhendmaterjali koostamiseks. Uuringu kaigus selgitatakse valja
need rakenduslikud aspektid, mida seaduseelnbuga kavandatavad muudatused
jaekaupmeestele kaasa vdivad tuua ja mida tuleks juhendi koostamisel arvesse vétta.

Uuringuraport koosneb kahest osast. Esimene osa annab lihikese llevaate uuringu taustast
— mida kavandatava eelnduga plaanitakse ning milline on olnud teiste riikide kogemus
tubakatoodete valjapanekupiirangute rakendamisel jaekaubanduses. Lisaks antakse
esimeses osas Ulevaade uuringus kasutatavast metoodikast. Teine peatikk keskendub
kisitlustulemuste anallusile. Samuti antakse teises peatukis soovitusi, millest juhendmaterjali
koostamisel tuleks Iahtuda.

Uuring on valminud Eesti Kaupmeeste Liidu tellimusel uuringu- ja konsultatsiooniettevétte OU
Cumulus Consulting poolt. Uuringumeeskonda kuulusid Jaan Urb (MA), Aado Keskpaik (PhD)
ja Kadri Pungas (MA).

1357 SE https://www.riigikogu.ee/tegevus/eelnoud/eelnou/d6b66ff2-6194-461b-8dde-
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1. Uuringu taust ja eelnev teadmus

Jargnevalt antakse lihike Ulevaade kavandatavast tubakatoodete valjapanekukeelust Eestis
ning mdningate teiste riikide kogemusest valjapanekupiirangute rakendamisel.

Tubakaseaduse muutmise seaduse eelndu (357 SE) ja selle seletuskirja kohaselt
kehtestatakse tubakatoodete ja tubakatootega seonduvate toodete valjapaneku keeld ning
nende kaubamarkide esitlemise keeld jaekaubanduse miilgikohtades. Keeldu ei kohaldata
eraldi sissepddsuga peamiselt tubakatooteid ja suitsetamistarbeid miudvatele
muugikohtadele, kus miitidavaid tubakatooteid v6i nende kaubamarke ei ole vbéimalik naha
mudgikohast valjaspool. See tdhendab, et valjapanekukeeld ei laiene tubakatoodete ja
alkoholi mdudgile spetsialiseerunud kauplustele v6i osakondadele ja tubakatoodete
hulgimiujatele. Samas on Eestis tanasel paeval spetsialiseeritud tubakatoodete mutgikohti
ja tubakatoodete osakondi vahe, mistottu valjapanekukeeld puudutab enamikke
tubakatoodete jaemuiligiga tegelevaid kauplusi, mida on Eesti Kaupmeeste Liidu hinnangul
tanasel paeval 1718.

Eelndu seletuskirja kohaselt ei ole tubakatoodete jaekaubanduse milgikohas valjapaneku
keelustamine olemuslikult uus meede, kuna see on Eestis tubakapoliitika rohelise raamatu
meetmena olnud avalikul konsultatsioonil juba 2012. aastal. Tubakapoliitika roheline raamat
naeb tubakatoodete atraktiivsuse vahendamise meetmena ette tubakatoodete valjapaneku
piiramist mudgikohas. Meetme eesmark on vahendada tubakatoodete nahtavust milgikohas
(Sotsiaalministeerium 2014:20). Seega erineb rohelises raamatus kokku lepitu moneti
seaduseelndust — kui esimene naeb ette valjapaneku piiramist, siis teine naeb ette
valjapaneku keelustamist.

Vastavalt eelndu seletuskirja lisale tuleb tubakatoodete valjapanekukeeluga tubakatoodete
paigutust voi valjapanekut muuta selliselt, et need ei oleks kliendile otseselt ndhtavad. Tekib
mitmeid kisimusi, mida tapsemalt tdhendab ,otseselt ndhtav“, kas naiteks jaoturist teatud
nurga alt distantsilt paistvad tubakatooted on keeluga kooskédlas véi mitte, milliseid lahendusi
nahtavuse piiramiseks aktsepteeritakse (nt eelkdige just vaikestes poodides voi tanklates).
Tanasel paeval nii detailseid vastuseid formuleeritud ei ole. Keelu nbduete taitmise
lihtsustamiseks erinevatele kauplusetlilpidele (sh tanklatele ja kioskitele) ja hinna esitlemise
nouete tapsustamiseks todtatakse eelndu seletuskirja kohaselt Sotsiaalministeeriumi ja
Kaupmeeste Liidu koostdds valja vastav juhismaterjal.

Eelndu seletuskirja kohaselt ei ole enamiku miutgikohtade Umberkujundamiseks rahaliste
kulutuste tegemine vajalik (v.a. seaduses ettendhtud erandid ehk peamiselt alkoholi ja
tubakatooteid miilvad kauplused ja eraldi osakonnad tingimusel, et tooted ei ole valjastpoolt
mudgikohta nahtavad). Seletuskirja koostajad tuginevad teiste riikide kogemusele, mis on
naidanud, et nduete taitmiseks on vajalikud vaikesed muudatused ning kaupluse sisustuse
vahetamine ei ole enamikus mutgikohtades vajalik. Eesti Kaupmeeste Liidu hinnangul toob
muudatuste jdustumine mitmetes ettevotetes siiski kaasa ulatuslikumaid Umberkorraldused.
Naiteks on vaja leida alternativne moobel tubakatoodete eksponeerimiseks, sest seniseid
riiuleid ei ole vdimalik kasutada. Kaesoleva uuringu raames plltaksegi tapsustada, milliseid
Umberkorraldusi muudatuste jdustumisel kaupmehed tegema peavad ning milline voiks olla
nende Umberkorralduste hinnanguline maksumus.



Varasemate Kkusitluste pdhjal on Eesti Kaupmeeste Liidu hinnangul valjapanekukeelu
rakendamise Uleminekuks vajalik vdhemalt kolmeaastane tleminekuaeg. Samas toob eelndu
seletuskiri valja, et tuginedes teiste riikide praktikale voib Gleminekuaeg olla ka oluliselt Iihem.
Seaduseelndu kohaselt on uleminekuaeg 1. jaanuarini 2019, seega seaduse vastuvdtmise
ajaks oluliselt vahem kui 2 aastat.

Eelndu koostamisel oli vdimalik tugineda rahvusvahelisele praktikale tubakatoodete
valjapaneku reguleerimisel, kuna seda on rakendatud mitmetes riikides. Euroopas on nendeks
riikideks Soome, Uhendkuningriik, liimaa, Norra, Island, Horvaatia, Ungari ja Moldova. Lisaks
on mitmetes riikides valjapanekupiirangud arutluse all voi ettevalmistamisel. Naiteks kaalusid
I&hiriikidest valjapanekukeelu rakendamist Lati, Rootsi ja Taani, kuid on sellest siiani
loobunud.

Lahim naide tubakatoodete valjapanekukeelu rakendamisest on Soome, kus kehtestati
tubakatoodete milgikohas tubakatoodete valjapaneku ja tubakatoodete kaubamarkide
kasutamise keeld 2012. aasta algusest. Soomes kehtiva tubakaseaduse kohaselt on keelatud
tubakatoodete ja nende kaubamarkide valjapanek jaemiuilgis. Sarnaselt Eesti tubakaseaduse
eelndule ei kohaldata piirangut Soomes peamiselt tubakatooteid ja suitsetamistarbeid
muUvatele midgikohtadele, juhul kui need milgikohad on eraldi sissepaasuga ning
tubakatooteid ega kaubamarke ei ole vbdimalik ndha miulgisaalist valjaspool
(Sotsiaalministeerium 2014:20).

Soome kogemust tubakatoodete valjapanekukeelu méju kohta on uuritud mitmest eri
aspektist. Valjapanekukeelu otsene moju tubakatoodete ostu- vdi tarvitamisharjumustele oli
tagasihoidlik: 2013. aasta kevadel labi viidud kisitluse kohaselt ei muutnud vastajate
hinnangul valjapanekupiirang nende tubakatoodete kasutusharjumusi ega Uhekorraga
ostetavate sigarettide kogust (WHO 2015:15). Samas uuringus vaitis 89% tubakatooteid
ostnud vastajatest, et nad ei muutnud péarast valjapanekupiirangu rakendumist oma
harjumusparast kauplust tubakatoodete ostmiseks. Uldine teeninduskogemus kauplustes sai
siiski kannatada: 30% koigist kisitlusele vastanutest vaitis, et valjapanekukeeld aeglustas
teenindust nende kaupluste kassades, mis muude kaupade hulgas muusid ka tubakatooteid.
Sarnane moju leiti Soome jaekaupmeeste seas labi viidud kvalitatiivuuringus, kus kaupluste
sdnul pbdhjustas uute reeglite rakendamine esialgu nii klientide kui kassapidajate hulgas
segadust (WHO 2015:15).

2009. aasta 1. juulil sai lirimaast esimene riik Euroopa liidus, mis keelustas miutgikohas
tubakatoodete valjapaneku (Sotsiaalministeerium 2014:21). Tubakatoodete reklaamimine
jaemudgis on keelatud ning neid tuleb hoida klientide nagemisalast valjas suletud konteineris
voi ainult klienditeenindaja poolt ligipdasetavas jaoturis. Kliendi palvel on lubatud talle
tutvumiseks esitada tubakatoodete pilte sisaldav kataloog, ent selle sisu on tapselt
reguleeritud ning seda ei tohi parast tutvumist jatta nahtavale kohale. Erandina vdivad
tubakatooteid kaupluse siseruumides endiselt reklaamida tubakatoodete mdudgile
spetsialiseerunud kauplused. Rahvusvahelisele laevaliiklusele rakendub valjapanekukeeld
sel ajal, kui alus viibib liri territoriaalvetes (WHO 2015:6).

2007. ja 2010. aasta vahel lirimaa jaekaubanduses |abi viidud ulatuslikud uuringud ei suutnud
tuvastada tubakatoodete valjapanekukeelu mdju sigarettide labimidlgile. Seda kontrolliti
kvantitatiivselt eraldades muugitrendist loomulike pikaajaliste ning hooajaliste trendide moju.



lirimaal 2009. aastal 100 vaikese mugavuskaupluse ja ajalehekioski seas labi viidud uuring
naitas, et keskmiselt kulus Ghe kaupluse valjapanekukeelule vastavaks kohaldamiseks 350
eurot. Enamik kusitletud kauplustest (78%) tuli valjapanekukeeluga toime olemasoleva
sisseseade taiendamise abil, Ulejaanud (22%) paigaldasid uut sisseseadet (WHO 2015:8).
Samas suuremate kaupluste ja jaekettide kohta sarnased andmed puuduvad.

Uhendkuningriigis, mida Tubakakontrolliskaala 2013. aasta uuringus (Joossenss & Raw
2014:8) peetakse kdige ulatuslikemate tubakapiirangutega riigiks, kehtib tubakatoodete
valjapanekukeeld suurtes kauplustes (iile 280 m? kasuliku pérandapinnaga) alates 2012.
aastast ning vaikestes alates 2015. aastast. (Sotsiaalministeerium 2014:21). See tahendab,
et suurtele kauplustele anti keelu rakendamiseks suurtele kauplustele kaheaastane ning
vaiksematele kauplustele viieaastane Uuleminekuperiood. 2010. aastal vastu vdetud
valjapanekukeeld teeb erandi tubakatoodete miilgile spetsialiseerunud kauplustele, kus
siseruumides voib tubakatooteid reklaamida, ning osalise erandi lennujaamade duty-free
alade kauplustele, mis vdivad sisaldada eraldi ala tubakatoodete miigiks. Ulejaanud
kauplustes tohib kliendile tubakatoodet esitleda ainult tema palvel, nagu ka tubakatoodete
piltidega kataloogi. Erinevalt Soomest, lirimaast ja Eesti tubakaseaduse muutmise eelndust
tohib Uhendkuningriigis klientidele nahtaval kohal hoida tubakatoodete hinnakirja, mille
kujunduse osas on regulatsioonis ette antud detailsed néuded (WHO 2015:17-18).

2012. aastal Uhendkuningriigis suurtes kauplustes rakendunud valjapanekukeeld kiirendas
tubakatooteid tarvitava elanikkonna osakaalu vahenemist — vastavat méju ei dnnestunud
selgitada hooajaliste tegurite, e-sigarettide leviku tdusu ega hinnamuutustega (Kuipers et al
2016). Samas uuringus ei suudetud teisalt tuvastada muutust paevas tarbitavate sigarettide
keskmises arvus, mis oleks tubakatoodete valjapanekukeelu pdhjustatud. Teisalt on uuringuid
(nt Midgley 2016:7), kus on leitud, et puudub piisav téendusmaterjal vaitmaks
valjapanekukeelu kui meetme efektiivsust saavutamaks seatud eesmarke — vahendada
alaealiste suitsetamisega alustamist ning suurendada alaealiste ja taiskasvanute seas
suitsetamiseset loobumist.

Anallisitud valisriikide kogemus naitab, et enamikel juhtudel ei ole olnud véimalik kindlaks
teha tubakatoodete valjapanekukeelu selget méju tubakatoodete tarbimisele. Mitmed
uuringud on seadnud kahtluse alla valjapanekukeelu meetme efektiivsuse saavutamaks
eesmarki alaealiste suitsetamisega alustamise vahendamisel. Valjapanekukeelu
rakendamine t6i Soome naitel endaga kaasa negatiivse moju teeninduskogemusele —
teenindusprotsessi aeglustumise ning segaduse klientide ja kassapidajate seas. Samas ei
olnud tubakatoodete valjapanekukeelu rakendamine lirimaa kogemuse naitel
mugavuspoodide ja ajalehekioskite esindajatele vaga kulukas (keskmiselt 350 eurot kaupluse
kohta 2009. aastal).



2. Metoodika

Kaesoleva uuringuga uuritakse tubakatoodete valjapanekukeelu mdjusid Eesti
jaekaubandusele. Moju analllsimisel tuginetakse peamiselt Eesti jaekaupmeeste
hinnangutele. Jaekaubanduse ettevdttete esindajad omavad kdige paremat arusaama,
milliseid imberkorraldusi, kui suurel maaral ja millise maksumusega tuleb keelu rakendumisel
kauplustes ellu viia ning millised vdivad olla nende méjud kaupluste kaibele, té6korraldusele
jm aspektidele.

Eesmargiga hinnata valjapanekukeelu majanduslikku mdju Eesti jaekaupmeestele, tuli
esimese etapina selgitada valja kavandatava valjapanekukeelu tapne sisu. Selleks tutvus
uuringumeeskond seaduseelndu materjalidega ning viis Iabi ettevalmistavad intervjuud seotud
ametiasutustega. Intervjueeriti Sotsiaalministeeriumi, Tarbijakaitseameti ja Eesti Maksu- ja
Tolliameti esindajaid. Samuti sooviti labi viia intervjuu Rahandusministeeriumi esindajaga,
kuid kohtumist ei toimunud, sest ministeeriumi kommentaar antud teema osas piirdus eelndu
menetluskdigus edastatud ametliku arvamusega. Lisaks viidi ettevalmistavas etapis labi
telefoniintervjuu Soome kaupmeeste esindusorganisatsiooniga, mille kaigus uuriti
valjapanekukeelu rakendamist naaberriigis.

Intervjuude ja eelndu dokumentide analiilsi tulemusena koostati kisitlusankeet Eesti
jaekaupmeestele. Kisitlus koostati klsimustest, mis puudutasid kaupluste tanase
tubakatoodete valjapaneku kirjeldamist, valjapanekukeelule vastavuse tagamiseks vajalikke
muudatusi, nende hinnangulist maksumust ning valjapanekukeelu vdimalikku méju kaupluste
kaibele ja sigarettide salaturule. Kisitlusankeet on tervikuna toodud valja kdesoleva uuringu
lisas 2.

Kusitlus koostati elektrooniliselt ning saadeti valja kdigile Eesti Kaupmeeste Liidu liikmetele (9
suuremale jaeketile, kelle kontaktid andis Kaupmeeste Liit) ja Majandustegevuse registri
andmete alusel kdigile teistele jaemiiligiettevotetele, kes omavad tubakatoodete mitgi luba.
Registrist filtreeriti valja ettevotted, mis tegelevad pdhitegevusalana tubakatoodete miuligiga
(erand seaduseelndu kontekstis). Lisaks ei olnud vdimalik kisitluskutset saata nendele
ettevotetele, kellel puudus registris kehtiv e-posti aadress. Kokku saadeti kiisitluskutse valja
776 ettevottele.

Majandustegevuse registri kontaktandmete alusel kisitlusankeedi levitamine katkes endas
mitmeid probleeme. Esiteks, register kajastab reeglina ettevotete Uldist e-posti aadressi, mis
tdhendab, et kisitluskutse vois jaada paljudel ettevotetel tdhelepanuta (lldise e-postkasti
infovoo Ulekoormatus, harv postkasti kontrollimine vms). Teiseks, tulenevalt kisimuste
spetsiifikast, oli vajalik ankeedi joudmine isikuni, kes omab (levaadet ettevotte
muugiprotsessist tervikuna (nt ettevétte voi kaupluse juhid), seda aga ei olnud véimalik antud
meetodiga tagada, mistéttu vois juhtuda, et kisitlusele vastas isik, kellel puudub tervikvaade
tubakatoodete milgikohtade arvust, vajalikest investeeringute mahust, midjate koormuse
hindamise vdimekus jne. Kolmandaks probleemiks oli see, et registriandmed olid kohati
vananenud — mitmed ettevotted vastasid, et nad ei tegele enam jaemulgi vdi tubakatoodete
muugiga. Olenemata eeltoodud probleemidest oli elektroonilise kisitluse levitamiseks
registriandmete kasutamine siiski parim viis, sest teist kdiki tubakatoodete jaemduligiga
tegelevaid ettevdtteid koondavat andmebaasi uuringu Iabiviijale teadaolevalt ei ole — Nielseni
koostatav andmestik ei sisalda infot vaiksemate asulate kohta.



Uheksale suurema jaeketiga véeti (hendust otse Kaupmeeste Liidu poolt jagatud
kontaktaadressidel. Ankeet edastati otse muilgiprotsessist tervikvaadet omavale isikule —
juhtkonna liikmele. Uheksast jaeketist neli vastasid kiisitlusankeedile.

Kusitluskutse saadeti ettevotetele valja 3. novembril 2016. Kaigile kisitlusele mittevastanud
ettevotetele saadeti 9. novembril 2016 ka meeldetuletuskiri. Kisitluse 16ppedes (15. novembril
2016) saadeti koigile kisitlusele vastanud ettevbtetele tanukiri ning kutse fookusgrupis
osalemiseks.

Kusitluse tulemuste paremaks tdlgendamiseks sooviti 1abi viia ka fookusgrupi intervjuud
kaupmeeste esindajatega. Esimene kutse fookusgrupis osalemiseks edastati koigile
ettevotetele Uheskoos kisitlusankeediga ning teine kutse kusitlusele vastanud ettevotetele
saadetud tanukirjaga. Kuna kisitlusankeet voimaldas ettevdtetel vabade vastuste vormis oma
motteid edastada, siis oli kaupmeeste huvi fookusgruppides osalemise suhtes vahene — vaid
paar isikut oli osalemisest huvitatud. Seetdttu viidi fookusgruppide asemel labi kaks intervjuud
— Uks intervjuu suure kauplusteketi esindajaga ning teine vaikepoodnikuga (iihe kauplusega
ettevotte esindaja).

Kuna uuringu oluliseks eesmargiks oli hinnata tubakatoodete valjapanekukeelu
rakendamiseks vajalike muudatuste (st kauplusemdobli kohandamise ja/vdi soetamise)
maksumust, siis kisiti vastavaid hinnaindikatsioone ettevotetelt, kes tegelevad kaupluste
tubakatoodete riiulite/jaoturitega varustamisega.



3. Uuringu tulemused
3.1 Kiisitlusuuringu tulemused

Ulevaade kiisitlusele vastanutest

Elektrooniline kusitlusuuring viidi Iabi Eesti jaeckaupmeeste seas. Saadetud uuringukutsete arv
oli 776. Kokku vastasid kusimustikule 96 erineva jaekaubandusettevdtte esindajad, mis
moodustab koguvalimist (776 ettevotet) 12,4%. Koigist vastanutest jaeti valja 25 ettevotte
vastused, sest need ankeedid olid tdidetud vaga vahesel maaral (joonis 1). Korrektsete
vastuste arv oli seega 71, mis moodustab koguvalimist 9%.

= Lopuni taidetud ankeete

= Osaliselt taidetud ankeete (jaavad
analliusi sisse)

= Vaga vahesel maaral taidetud
ankeete (jadvad analliUsist valja)

Joonis 1. Klsitlusele vastanud ettevétete arv

Jargnev anallUs tugineb seega 71 ettevdtte vastustele (9% valimist), kes taitsid ankeedi
osaliselt voi taielikult. Koigi analiusi kaasatud ettevotete muilgikohtade arv kokku oli 437
(moodustades 30,6% koigist mutgikohtadest Eestis), kuid valdav enamus kusitlusele
vastanutest olid Uhe miuilgikohaga ettevotted (joonis 2). Kusitlusele vastasid mitmed
suuremad jaemuulgi- ja tanklaketid, kes katavad suure osa turust: ABC Supermarkets AS,
Alexela Oil AS, Circle K Eesti AS, Keila Tarbijate Uhistu (COOP Eesti), AS OG Elektra, Olerex
AS, Prisma Peremarket AS, RR Lektus OU ja Selver AS®.

® Suurematest jaekettidest, kelle kontaktid saadi Eesti Kaupmeeste Liidult, ei vastanud kisitlusele Aldar,
Kaubamaja, Maxima, Rimi ja Stockmann.



= 1 mudgikoht
= 2-10 muugikohta
= Ule 10 miiligikoha

Joonis 2. Ettevétete miiligikohtade arv

Jargnev tabel (tabel 1) annab Ulevaate kisitlusele vastanud ettevotete mulgikohtade
tiupidest. Esimene tulp kajastab kisitlusele vastanud ettevotete arvu ning teises tulbas on
vélja toodud nende ettevotete poolt kisitlusankeedis margitud madgikohtade (kaupluste) arv.
Samuti on toodud vordluseks Nielsen 2015 andmete jargi kobigi antud tuupi kaupluste arv
Eestis. Sellest vdib jareldada, et pea kodigis milgikoha tllpide kategooriates (v.a. kioskid ja
mugavuspoed) on kusitlusega kaetud Ule 10% kogusegmendist. Kdige paremini on kisitluses
esindatud Eesti tanklapoed (68,9%), 400 m? ja suuremad kauplused (39,4%) ning 100-400 m?
kauplused (26,8%).

Kdigi muudgikoha tuupide uleselt on valim esinduslik, sest 95% usaldusnivoo ja 5% veamaara
korral on antud uldkogumi (1428 muudgikoha) puhul esindusliku valimi minimaalseks
suuruseks 303 muugikohta. Kdesolev valimi maht (437 mulgikohta) on seega piisav
tegemaks uldistusi uldkogumi kohta. Kull aga ei ole valim representatiivne madgikoha tutpide
I6ikes (v.a. tanklapoed). Seega ei saa muugikoha tuupide I6ikes esitatud tulemusi Uldistada.
Kuna tubakatoodete valjapaneku korraldus, téokorraldus jm aspektid on erinevat tidpi
mudgikohtades vordlemisi erinevad, on pohjust arvata, et ka valjapanekukeelu vdimalikud
mojud varieeruvad tuupide I6ikes. Seetdttu on kdesolevas analuusis tulemusi ka madgikoha
tilpide 16ikes esitatud. Sel moel on vdimalik ndha mdju suunda ja tendentse erinevat tlupi
muugikohtade jaoks, kuid arvuliste tulemuste uldistamine ei ole mudgikoha tuupide I6ikes
vBimalik.

Tabel 1. Kisitlusele vastanud ettevétete miiligikohtade tiilibid

Kiisitlusele Miiiigikohtade Esindatus

Kiisitlusele vastanud . analiitisis (%
~ arv Eestis ~
vastanud ettevotete . koigist
~ e kokku (Nielsen e
ettevotete arv  miiiligikohtade miiligikohtadest
2015) :
arv kokku Eestis)

Hupermarketid, supermarketid

voi sdastupoed, 400 m? voi 6 139 353 39,4%
suuremad

Supercztld, vaikemarketid, 100- 11 79 295 26.8%
400 m

Viikesed toidupoed, alla 100 m* = 38 45 431 10,4%
Tanklapoed 9 166 241 68,9%

10



Kioskid, mugavuspoed 7 8 108 7,4%
KOKKU 71 437 1428 30,6%

Tubakatoodete mulk ja valjapanek mutgikohtades

Jargnevalt on kusitlustulemusi analiisitud ettevdtete muugikoha tldpide I6ikes. Kuigi kuuel
kisitlusele vastanud ettevéttel oli mitut tldpi madgikohti, siis voeti nende vastuseid siiski
arvesse vaid uks kord. Nende vastused arvestati selle mitgikoha tGlbi alla, mida antud
ettevottel oli enim. Naiteks kui ettevottel oli 3 superetti/vaikemarketit ja 1 vaikepood, siis ta
margiti superettide/vaikemarketite esindajaks ning tulemusi anallUsiti vastavas kategoorias.

Tubakatoodet sisaldavate ostude osakaal koigist ostudest varieerub margatavalt séltuvalt
mudgikoha tuubist vahemikus 18,1% kuni 35,8%. Keskmine tubakatoodet sisaldavate ostude
osakaal miiigikohatiitipide (leselt on 24,9%. Ulekaalukalt kéige suurem on see osakaal
kisitlusele vastanud tanklapoodides (ca 36%) ning madalaim kioskites ja mugavuspoodides
(ca 18%). Ulejaanud thipi midgikohtades jai see kiisitlusele vastanute sénul 22 ja 26
protsendipunkti vahele (vt tabel 2).

Tabel 2. Vahemalt (ihte tubakatoodet sisaldavate ostude osakaal kbigist ostudest

Miiligikoha tiitip Keskmine

Hupermarketid, supermarketid vdi sdastupoed, 400 m” vdi suuremad 22,9 %
Superetid, vaikemarketid, 100-400 m? 21,9 %
Viikesed toidupoed, alla 100 m* 25,5 %
Tanklapoed 35,8 %
Kioskid, mugavuspoed 18,1 %

Kusitluses uuriti, kui suurel maaral vastavad ettevdtete milgikohad juba tanasel paeval
jargnevatele kavandatavale valjapanekut puudutavatele piirangutele: tubakatoodete
mittekattesaadavus klientidele (tuleb mudjalt kisida) ning tubakatoodete mittendhtavus
muugisaalist. Tulemused on kajastatud tabelites 3 ja 4. Tabelites kajastatud % on arvutatud
kiusitlusele vastanud ettevdtete miutgikohtade arvu alusel — kui suur osakaal ettevotte
mudgikohtadest vastab tanasel paeval nduetele (kisitlustulemuste pdhjal).

Tanasel paeval on tubakatoodete valjapanek miulgikohtades korraldatud viisil, et
tubakatooted ei ole enamasti klientidele vabalt riiulist kattesaadavad — nii on 83% koigist
muugikohtadest. Kdige suurem vastavus sellele valjapanekukeelu tingimusele on tagatud
kiisitlusele vastanud tanklapoodides (99,4%) ning 100-400 m? suurustes kauplustes (98,7%).
K&ige vahem vastasid sellele tingimusele kiisitluses osalenud {ile 400 m? suurused kauplused
(54,7%). Kusitlusele vastanud ettevotetel on kokku seega 75 muugikohta, kus klient saab
tubakatooteid riiulist voi jaoturist ise votta ning valdav osa neist (63 muulgikohta) on lle 400
m? suurused poed.

Erinevalt klientidele kattesaadavuse tingimusest, mis on enamikes muulgikohtades taidetud,
on tubakatoodete mittenahtavuse tingimus taidetud vahestes miulgikohtades — vaid 3,9%
koigist muiugikohtadest. Tubakatoodete mittendhtavus on paremini tagatud kioskites ja
mugavuspoodides — 37,5% Kkiisitlusele vastanud antud tlipi midgikohtadest vastas juba
tanasel paeval mittenahtavuse ndudele. Tubakatooted on klientidele nahtavad aga kodigis
kisitluses osalenud tanklapoodides ning Ule 90% vaikestest, keskmistest ja suurtest
kauplustest. Kisitlusandmed toetavad ka vordlemisi loogilist tulemust: molemale
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valjapanekukeelu tingimusele (tubakatoodete mittekattesaadavus ja mittendhtavus
klientidele) vastavad téanasel paeval needsamad 17 miulgikohta, mille puhul oli taidetud
mittenahtavuse tingimus.

Tabel 3. Mliligikohtade vastavus véljapanekukeelule

Viljapanekukeelule vastavate Viljapanekukeelule
miitigikohtade arv vastavate miitigikohtade %
Klient ei saa tubakatoodet riiulist voi 362 muugikohta 82 8%
jaoturist ise votta (59 ettevotet) ’
Tubakatooted ei ole kliendile 17 midgikohta 3.9%
nahtavad (9 ettevotet) ’

Tabel 4. Miiligikohtade vastavus véljapanekukeelule miiligikoha tiilipide 16ikes

Ule 400 m? 100-400 m?

Vaik Tankl Kioski
erelreed] e adikepoed anklapoed ioskid

Klient ei saa tubakatoodet

riiulist voi jaoturist ise 54,7 % 98,7 % 82,2 % 99,4 % 75,0 %
votta

Tubakatooted ei ole

0, 0, 0, [v) 0,
kliendile nahtavad 6.5% 1.3% 8.9 % 0% 37.5%

Muudatuste vajadus véljapanekukeelule vastavuse tagamiseks

75% koigist kusitlusele vastanud ettevdtetest olid kavandatavast tubakatoodete
valjapanekukeelust kuulnud. Enamik nendest, kes ei olnud seaduseelnduga plaanitavatest
muudatustest varem kuulnud, olid vaikeste toidupoodide esindajad (11 ettevétet). Samuti ei
olnud valjapanekukeelust kuulnud 2 keskmise suurusega (100-400 m?) kaupluste esindajat, 2
tanklapoodide esindajat ja 2 kioskite/mugavuspoodide esindajat. Mitmed analliisist valja
jaanud ettevotted jatsid selle kisimuse (kusitlusankeedi esimene sisuline kisimus) jargselt
vastamise pooleli. Kokku oli selliseid ettevotteid 21, kellest 6 ei olnud kavandavast
valjapanekukeelust teadlikud. Voib oletada, et vastamise jatsid pooleli need vastanud, kelle
teadlikkus teemast oli ebapiisav. Uuringus osalesid seega tdenaoliselt teadlikumad vastajad
ning teemaga mitte kursis olevate kaupmeeste arvamused on alaesindatud.

Ehkki enamik kusitletutest vaitis, et ollakse seaduseelndust kuulnud, selgus Kkusitluse
vabadest vastustest ja intervjuudest, et oluliseks probleemiks on valjapanekukeelu nduete
selgusetus. Kaupmeeste arvates on ebaselge, mida nad tapselt tegema peavad, millised
muugikohtades tehtavad imberkorraldused on seaduse nduetele vastamiseks piisavad (mida
tahendab ,mittenahtavus“? Kas Ulldse ei tohi tubakatooted milgisaalis naha olla?), kuidas
hakkab toimuma nduetele vastavuse kontroll ning mil viisil vbib korraldada klientide
informeerimist (nt hinnainfo osas). Mitmed vastanud markisid, et teadmata vastuseid nendele
murekohtadele, ei osata anda tapseid hinnanguid Umberkorralduste maksumuse ning
vdimaliku mdju osas.

Kaupmeestelt uuriti, milliseid muudatusi nad valjapanekupiirangute rakendamisel peavad
vajalikuks oma muugikohtades ellu viia. Jargnevad joonised (3-8) kajastavad kusitlustulemusi
— iga muudatuse tuubi puhul paluti ettevdttel markida, mitmes miutgikohas seda muudatust
ellu viia plaanitakse. Kui kisitluses jaeti lahter tiihjaks voi margiti ,0“ siis arvestati joonise
koostamisel, et seda muudatust ettevdte ellu viia ei plaani. Véimalikke lahendusi
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valjapanekukeelu rakendamiseks on mitmeid alates olemasoleva moobli kohandamisest kuni
taiesti uue moobli soetamise ja eraldi tubakaosakondade loomiseni. On arusaadav, et
kaupmehed ei ole tanasel paeval otsustanud, milliseid muudatusi nad tapselt piirangute
joustumisel rakendada kavatsevad, mistéttu markisid osad vastanutest ka mitu alternatiivset
lahendust oma milgikohtade jaoks. Naiteks: kisitlusele vastanud ettevéttel oli 12 mutgikohta
ning mitme muudatuse juurde oli margitud, et seda plaanitakse ellu viia 12 mudgikohas. Sel
juhul kajastati selle ettevotte 12 muiligikohta mitme muudatuskategooria all, ehkki tdenaoliselt
praktikas see ettevdte valiks neist alternatiividest Ghe. Sellest tulenevalt on jargnevatel
joonistel muudatust vajavate miulgikohtade kogusumma koigist ettevotetele kuuluvate
mudgikohtade arvust moéneti suurem. Seega annavad jargnevad joonised informatsiooni
eelkdige selle kohta, milliseid muudatusi kaupmehed kdéige enam kaaluvad ning milliseid nad
pigem ei kaalu.

Koikide miutgikoha tllpide Uleselt (joonis 3) on kdige rohkemates kauplustes vajalik
olemasoleva  kauplusemoobli  kohandamine  mittendhtavuse  tagamiseks (87%
mudgikohtadest) ning uue moodbli paigaldamine (69% mulgikohtadest). Kdige vahem peavad
kaupmehed vajalikuks olemasolevate jaoturite imberpddramist (vaid ca 5% mulgikohtades)
voi muul viisil kliendi poolt toote vétmise valistamist (16 %). Selline tulemus on ootusparane,
kuna toote riiulist v&i jaoturist ise vétmine on enamikes miiligikohtades juba vélistatud. Uhest
uuringu raames labiviidud intervjuust selgus, et klientide poolt tubakatoodete vétmise
piiramine on kauplustes viidud ellu eesmargiga vahendada tubakatoodete vargusjuhtumeid.
Voib oletada, kuna paljud Kkisitlusele vastanud ettevétted on kavandatavast
valjapanekukeelust kuulnud, siis on juba ennetavalt muudatusi tehtud ja jaoturid teistpidi
pddratud vdi muul viisil kliendi poolt toodete ise votmine takistatud.

Eraldi tubakamuiligi osakondade loomine
mutgikohas, mille puhul mujalt milgisaalist
tubakatooteid naha ei ole

Olemasoleva kauplusem0bli (riiulid, kapid, jaoturid)
asendamine uuega ning selle paigaldamine

Olemasoleva kauplusemoobli kohandamine
tagamaks tubakatoodete mittenahtavuse klientidele

Olemasolevate tubakatoodete riiulite
Umberpaigutamine valistamaks kliendi poolt toote
votmist (peab midjalt kiisima)

Olemasolevate tubakatoodete jaoturite
Umberpodramine valistamaks kliendi poolt toote
votmist (peab mudjalt kiisima)

0 50 100 150 200 250 300 350 400 450

B Tuleb muuta ®=Eitule muuta

Joonis 3. Muudatuste vajadus kéigis miligikohtades kokku; mitigikohtade arvu jérgi

Joonisel 4 on kujutatud muudatuste vajadus kiisitlusele vastanud tile 400 m? suurustes hiiper-
ja supermarketites ning sdastupoodides. Tulemus erineb kdiki mitgikohti koondavast vaatest
peamiselt selle poolest, et enamikes antud tllpi miulgikohtades peetakse kusitlusele
vastanute sénul vajalikuks ulatuslike muudatuste tegemist — uue moobli soetamist ja
paigaldamist (91% miuulgikohtadest) ning eraldi tubakamiigi osakondade loomist (86%
mudgikohtadest). Antud tulemus on vordlemisi ootuspérane, sest erinevalt vaiksematest
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kauplustest on suurtel kauplustel rohkem miuugisaalipinda ning eraldi tubakatoodete
osakondade loomine on seetéttu véimalik. Tulenevalt sellest, et (ile 400 m? suuruste kaupluste
kategoorias on klientidel kdige rohkem vdimalusi tubakatooteid riiulist ise votta, peab suur osa
muugikohtadest tegema Umberkorraldusi ka toodete kliendi poolt vétmise valistamiseks
(40,3% muugikohtadest). Jaoturite imberpddéramist plaanitakse vahe, mis tuleneb tdenaoliselt
sellest, et juba tdnasel pdeval on see muudatus kauplustes ara tehtud voi plaanitakse teostada
muud Umberkorraldused (eraldi tubakamulgi osakonnad, uus méébel vms).

Eraldi tubakamiligi osakondade loomine
muligikohas, mille puhul mujalt muiugisaalist..

Olemasoleva kauplusemoobli asendamine uuega
ning selle paigaldamine

Olemasoleva kauplusemoobli kohandamine
tagamaks tubakatoodete mittenahtavuse klientidele

Olemasolevate tubakatoodete riiulite
Umberpaigutamine valistamaks kliendi poolt toote..

Olemasolevate tubakatoodete jaoturite
Umberpddramine valistamaks kliendi poolt toote..

o
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Joonis 4. Muudatuste vajadus tile 400 m? suurustes miiiigikohtades; miiiigikohtade arvu jérgi

Joonisel 5 kujutatud superettide ja vaikemarketite (100-400 m?) kategoorias on enamikel
kisitlusele vastanud kaupmeestel vaja valjapanekukeelu tingimustele vastamiseks
olemasolevat kauplusemddblit kohandada vdi paigaldada uus médbel (mdlema muudatuse
vajadust nahti ca 94% mutgikohtades). Valdavalt puudub vastanute hinnangul vajadus kliendi
poolt toote vétmise valistamiseks ning vaid kolmes mudgikohas on plaan eraldi tubakamuugi
osakonna loomiseks.

Eraldi tubakamiitigi osakondade loomine
mudgikohas, mille puhul mujalt muugisaalist.. !

Olemasoleva kauplusemdobli asendamine uuega
ning selle paigaldamine

Olemasoleva kauplusem6obli kohandamine _

tagamaks tubakatoodete mittenahtavuse klientidele

o oo ] T8
Umberpaigutamine valistamaks kliendi poolt toote. ..

Olemasolevate tubakatoodete jaoturite
Umberpddramine valistamaks kliendi poolt toote.. !
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Joonis 5. Muudatuste vajadus 100-400 m? suurustes miiiigikohtades; miiiigikohtade arvu jérgi



Kusitlusele vastanud vaikeste toidupoodide esindajate hinnangul on muudatuste vajadus
moneti mitmekesisem (vt joonis 6), kuid valdavaks on siiski olemasoleva mddbli kohandamise
ning uue paigaldamise vajadus — vastavalt 58% ja 31% mduulgikohtadest. Ligikaudu 18%
muugikohtades on vaja kusitlusele vastanud kaupmeeste hinnangul riiuleid vai jaotureid
Umber paigutada, vélistamaks tubakatoodete vétmine kliendi poolt. Uksikute vastanute
arvates on Uhe lahendusena méeldav ka eraldi tubakamiigi osakondade loomine vaikepoes,
kuid valdav osa vaikepoodnikest seda varianti lahendusena ei kaalu.

Eraldi tubakamiitigi osakondade loomine
mutgikohas, mille puhul mujalt midgisaalist..

Olemasoleva kauplusemdobli asendamine uuega
ning selle paigaldamine

Olemasoleva kauplusemoobli kohandamine
tagamaks tubakatoodete mittendhtavuse klientidele

Olemasolevate tubakatoodete riiulite
Umberpaigutamine valistamaks kliendi poolt toote..

Olemasolevate tubakatoodete jaoturite
Umberpo6ramine valistamaks kliendi poolt toote..

o
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Joonis 6. Muudatuste vajadus véikepoodides (alla 100 m?); miitigikohtade arvu jargi

Vastavalt joonisele 7 on kusitlusele vastanud tanklapoodide esindajate peamiseks
plaanitavaks muudatuseks valjapanekukeelu tingimustele vastamisel olemasoleva
kauplusemddbli kohandamine toodete mittendhtavuse tagamiseks. Seda muudatust peetakse
vajalikuks lausa 97% kisitluses osalenud tanklate milgikohtadest. Enam kui pooltes (55%)
muugikohtadest on vajalik ka uue kauplusemdobli soetamine. Mitte Uheski kusitluses
osalenud tanklapoes ei ole tarvis klientide poolt tubakatoodete votmist valistada, sest selline
korraldus on muugikohtades juba rakendunud. Ligikaudu 8% muugikohtades kaalutakse ka
vastanute s6nul eraldi tubakamutigi osakondade loomise voéimalusi.

Eraldi tubakamiiligi osakondade loomine
muligikohas, mille puhul mujalt muiugisaalist..

Olemasoleva kauplusemoobli asendamine uuega
ning selle paigaldamine

Olemasoleva kauplusemdobli kohandamine
tagamaks tubakatoodete mittenahtavuse klientidele

Olemasolevate tubakatoodete riiulite
Umberpaigutamine valistamaks kliendi poolt toote..

Olemasolevate tubakatoodete jaoturite
Umberpddramine valistamaks kliendi poolt toote..
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Joonis 7. Muudatuste vajadus tanklapoodides; mliligikohtade arvu jérgi
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Kioskite ja mugavuspoodide puhul on tulenevalt vaikesest muilgikohtade arvust kusitluse
uldkogumis (8 mutgikohta) raske valja tuua pdhilisi muudatusi, mida keelu rakendumisel ellu
viia plaanitakse. Mitmes mutgikohas peetakse vastanute hinnangul vajalikuks nii olemasoleva
kauplusemddbli asendamist uuega, olemasoleva méoébli kohandamist kui ka tubakatoodete
riiulist voétmise takistamiseks tehtavaid muudatusi (Joonis 8). Mitte Ukski uuringus osalenud
kioski ega mugavuspoe esindaja ei pidanud vdimalikuks tubakamuigi osakondade loomist,
mis on kioski vaiksust arvestades loogiline.

Eraldi tubakamuiligi osakondade loomine
mutgikohas, mille puhul mujalt mulgisaalist
tubakatooteid naha ei ole

Olemasoleva kauplusem&6bli asendamine uuega
ning selle paigaldamine

SO et ool AR SO R B T
tagamaks tubakatoodete mittenahtavuse klientidele
Olemasolevate tubakatoodete riiulite
Umberpaigutamine valistamaks kliendi poolt toote _
votmist
Olemasolevate tubakatoodete jaoturite

Umberpd6ramine valistamaks kliendi poolt toote
votmist
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Joonis 8. Muudatuste vajadus kioskites ja mugavuspoodides; miiligikohtade arvu jérgi

Kisitluse avatud vastustest selgus, et nii moénedki kaupmehed on segaduses, mida
valjapanekukeelu rakendumisel ettevote tegema peab. Oluliseks probleemiks oli valjapaneku
madiste ja selle praktiline teostamine:

»,1dna pole tépselt teada, kuidas siis tegelikult suitsu miima peab, kas uuest
seadusest lahtuvalt hakkame tegelema pdrandaaluse voOi sahtlikaubandusega?
Kaubanduses kehtivad ikka tingimused, et kaup peab olema véljapanekuna riiulis voi
vitriinis. Aga kuidas siis?*

Lisaks tunti muret, kas muudatuste tegemine valjapanekukeeluga kooskdéla tagamiseks on
kaupmehe voi tubakatoodete hulgimidja dlesanne:

,Loodame, et tubakatoodete hulgimliiija vahetab riiuli oma vahenditest. Ise ei oska ega
soovi sellega kiill tegeleda.”

Samuti pddrati tdhelepanu, et imberkorralduste tegemisel tuleks arvestada ostjate ja to0tajate
mugavust. Mitmed vastanud leidsid, et muudatused tekitavad lisat6dd mudjatele ning nahti ka
vdimalike konfliktide tekkimise ohtu:

» Tubakatoote miilijalt kiisimine tekitab mlidijale niigi suure lisakoormuse. Kbéik need
uued ettepanekud on pliiatsist vélja imetud ja ebareaalsed. Selle asemel, et uusi
tubakamliligi keelavaid sanktsioone kehtestada, peaks tegelema rohkem inimeste
teadlikkusega tubaka kahjulikkuse teemal.*”
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slgasugused (imberkorraldused ja muutused (pean silmas seda, mis toimub tubaka ja
alkoholiga seoses) on ainult lisatéé miidijatele ja tarnijatele.”

~See seadus toob ainult lisakoormust ja t66d nii ettevéttele kui miiiijatele ja hakkab
tekitama konflikte ostja ja miiiija vahel.”

Probleemiks peeti ka tooteinfo kuvamist klientidele:

»,Mulle on selgusetu, kas tooteinfo esitamine reguleeritakse ka seadusandlusega.”

Muudatuste hinnangulised maksumused

Uuringu kaigus kusiti kaupmeestelt, milline vdiks olla eeltoodud muudatuste hinnanguline
maksumus. Kisitluse tulemusena selgus, et valdav osa kaupmeestest ei oska muudatuste
hinda ennustada — vaid 17 kisitlusele vastanud ettevotet oskas anda hinnangu muudatuste
maksumusele (st méarkis ankeedis vahemalt (ihe summa, mis oli suurem kui ,0). Uheks
vdimalikuks maksumuse hindamise keerukuse pdhjuseks, mis selgus nii intervjuudest kui ka
kiusitlusankeedi vabadest vastustest, oli see, et kdik kauplused ei pruugi riiuleid, jaotureid ega
tooteid tutvustavaid katalooge ise soetada, vaid saavad need tubakatoodete hulgimiijatelt.
Kaupmehed, kes selle aspekti valja tdid, markisid reeglina muudatuste hinnaks ,0% sest
ootavad kulude kandmist hulgimidgifirmalt. Seetdttu kisiti muudatuste maksumuse kohta
indikatsioone ka kauplusi médbliga varustavatelt ettevotetelt.

Kisitluses valjatoodud muudatuste maksumused erinesid Usna suurel maaral, mistdttu on
tabelis 6a toodud valja muudatuste maksumuste kohta nii aritmeetiline keskmine kui ka
mediaan Uhe multgikoha kohta. lllustreerimaks vastuste varieeruvust, on toodud ka
maksimaalsed hinnangud muudatuste hinna osas. Tulemustest on naha, et enamik muudatusi
(mo6o6bli kohandamine ja uue soetamine) ei ole vastanute hinnangul Ghe miutgikoha kohta
vaga kulukad, jdddes keskmiselt 400-1300 euro piirimaile. Kéige kulukamaks muudatuseks
hinnatakse eraldi tubakamiligi osakondade loomist (keskmiselt 3000 eurot mutgikoha kohta).

Uuringu raames voeti Ghendust kolme ettevottega, kellest kahelt laekusid hinnangud erinevate
vBimalike Umberkorralduste (vt tabel 5) maksumusele. Kolmanda ettevéte hinnangul ei ole
vBimalik Uldist muudatuste maksumust kalkuleerida, sest selleks vaja on tapseid modte,
materjale jne.

Tabel 5. Umberkorraldused, millele kiisiti hinnaindikatsioone

Tubakatoodete jaoturite imberpdéramine valistamaks kliendi poolt toote iseseisev vétmine (klient peab

! muUjalt toodet kiisima) - jaoturi lahendus Selver-tilpi kauplustes

Tubakatoodete jaoturite imberpdéramine valistamaks kliendi poolt toote iseseisev vétmine (klient peab

2 mudjalt toodet kiisima) - jaotur lahendus Prisma-tiitipi kauplustes

3 Mitte-iseteenindavates jaoturites tubakatoodete nahtavuse eemaldamine Iabi jaoturi kiletamise (Meie
Kauplused-tutpi riiulid)

4 Tubakatoodete seinariiuli kohandamine tagamaks tubakatoodete mittenahtavus kliendi suunas —

riiulitele uste lisamine (R-kiosk ja Statoil-tiilipi seinariiulid)
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Tubakatoodete seinariiuli kohandamine tagamaks tubakatoodete mittenahtavus kliendi suunas —

2 riiulitele Ules-alla liikuva ruloo (kardin-titpi vdi metalne) lisamine (R-kiosk ja Statoil-tlitipi seinariiulid)

6 Eraldi infokassas asuva tubakatoodete seinariiuli kohandamine tagamaks tubakatoodete mittendhtavus
kliendi suunas - riiulitele Ules-alla liikuva ruloo lisamine (Rimi ja Maxima infokassa tiupi seinariiulid)

7 Eraldi infokassas asuva tubakatoodete seinariiuli kohandamine tagamaks tubakatoodete mittendhtavus
kliendi suunas — riiulitele uste lisamine (Rimi ja Maxima infokassa tlilipi seinariiulid)

8 Eraldi tubakamiitigi osakondade loomine mutgikohas, mille puhul mujalt mutigisaalist tubakatooteid
naha ei ole

9 Uute sahtlitega m66bli soetamine ning paigaldamine (vaiksemad kauplused)

Uuringu kaigus konsulteeritud ekspertide (riiulite paigaldusega tegelevate ettevotete
esindajate) hinnangul on muudatuste indikatiivsed kulud kusitlustulemustega vérreldavas
suurusjargus (tabel 6b). Uue tubakatoodete riiuli hinnaks on Gthe médblitarnija hinnangul 1400
eurot, sodltuvalt tdpsematest andmetest (mé66dud, materjal jne). Teine ettevdte leidis, et
sahtlitega méobli soetamine Uhte vaikesesse kauplusesse maksab ca 500 eurot. Samas
olemasoleva kauplusemddbli kohaldamine jaoturite kinnikatmise teel on ekspertide hinnangul
kdige odavam lahendus — ca 50-100 eurot Uhe jaoturi kohta. Kappidele uste ette panemine
mittendhtavuse tagamiseks maksab ekspertide hinnangul ca 200-500 eurot Uhiku kohta.
Eraldi tubakatoodete osakondade loomine on aga ekspertide sonul kisitlustulemustega
vorreldes kallim. Selle maksumuseks hinnati 7000 — 17 000 eurot muugikoha kohta.

Suuremate kauplusekettide esindajatelt kdisiti tapsustavaid hinnanguid muudatuste
maksumusele, sh eraldi tubakamuigi osakondade loomise kulule. Kettide esindajad leidsid,
et uue kauplusemdobli soetamise ja olemasoleva moobli kohandamise maksumus on
vastavalt ca 1000 eurot ning ca 500 eurot. Sarnaselt riiulite paigaldusega tegelevate ettevotete
esindajatele, leidsid ka kettide esindajad, et tubakamiilgi osakondade loomise kulu on
kisitlustulemustega vorreldes tunduvalt suurem, ca 5000 eurot Gihe muigikoha kohta.

Tabel 6a. Muudatuste hinnangulised maksumused, kaupmeeste hinnangud

Hinnanguline maksumus iihe miitigikoha

kohta
Muudatus - prr -
L Aritmeetiline = Maksimaalne
Mediaan L
keskmine summa

Olemasolevate tubakatoodete jaoturite

Umberpdoramine valistamaks kliendi poolt toote 500 EUR 413 EUR 550 EUR
iseseisev votmine (klient peab mudjalt kiisima)

Olemasolevate tubakatoodete riiulite

Umberpaigutamine valistamaks kliendi poolt toote 500 EUR 1292 EUR 6600 EUR
iseseisev votmine (klient peab mudujalt kiisima)

Olemasoleva kauplusem&oébli kohandamine tagamaks

tubakatoodete mittenahtavuse klientidele — riiulitele

o , . L . 200 EUR 1195 EUR 18 000 EUR
uste, sirmide, kardinate paigaldamine, jaoturite sisu
mittendhtavuse tagamine jmt
Olemasoleva kaupluseméobli (riiulid, kapid, jaoturid) 500 EUR 925 EUR 5000 EUR

asendamine uuega ning selle paigaldamine
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Eraldi tubakamiitgi osakondade loomine mitgikohas,
mille puhul mujalt mitgisaalist tubakatooteid naha ei 2250 EUR 2917 EUR 6000 EUR
ole

*Arvutamisel jaeti ,0“ hinnangu andnud vastused valja

Tabel 6b. Muudatuste hinnangulised maksumused, eksperthinnangud

Hinnanguline maksumus iihe iihiku kohta*
Muudatus Eksperthinnang (m66blit tootvad ja paigaldavad
ettevotted)
Olemasolevate tubakatoodete jaoturite
Umberpdoramine valistamaks kliendi poolt toote 50-350 EUR
iseseisev votmine (klient peab mudjalt kiisima)
Olemasolevate tubakatoodete riiulite imberpaigutamine
valistamaks kliendi poolt toote iseseisev votmine (klient | 200-500 EUR (riiulile uste paigaldamine)
peab mudjalt kiisima)
Olemasoleva kauplusem&oébli kohandamine tagamaks
tubakatoodete mittenahtavuse klientidele — riiulitele 50-100 EUR (jaoturi kiletamine)
uste, sirmide, kardinate paigaldamine, jaoturite sisu 200-500 EUR (riiulile uste paigaldamine)
mittendhtavuse tagamine jmt
Olemasoleva kaupluseméobli (riiulid, kapid, jaoturid)
asendamine uuega ning selle paigaldamine
Eraldi tubakamiitigi osakondade loomine mutgikohas,
mille puhul mujalt mitgisaalist tubakatooteid naha ei 7000-17 000 EUR
ole
** Eksperthinnangud kehtivad Ghe Uhiku (st Ghe jaoturi, riiuli, kapi, kassa, tubakaosakonna vms) kohta

500-1400 EUR

Eesmargiga anda hinnang muudatuste kogumaksumusele Eesti jaekaupmeeste jaoks, tehti
kisitlustulemustele ja eksperthinnangutele tuginedes arvutused, milles lahtuti jargnevatest
eeldustest ja kitsendustest (tulemused on kajastatud tabelis 7, tdpsem arvutuskaik on toodud
lisas 1):

- Mudgikohtade (kaupluste) arv Eestis: 1718; kassade arv: 3809 (aluseks
tubakaseaduse eelndu seletuskiri Ik 29).

- Muudatuste maksumuse hinnanguid kisiti kisitluses (he miuitgikoha (kaupluse)
kohta, eksperthinnangud laekusid aga the Uhiku (jaoturi, riiuli vms) kohta. Seetdttu
kasutatakse arvutustes kisitlustulemuste aritmeetilisi keskmisi tihe mutgikoha kohta,
eksperthinnanguid aga Uhe kassa kohta (v.a. tubakamilgi osakond, mida saab olla
eelduslikult igas muilugikohas Uks).

- Konservatiivne stsenaarium (odavaim lahendus): eeldati, et kisitlusele vastanud
ettevotete milgikohtades rakendatakse odavaimat ankeedis margitud lahendust
(juhul kui oli margitud mitu varianti).

- Kallima lahenduse stsenaarium: eeldati, et kusitlusele vastanud ettevotete
midgikohtades rakendatakse kalleimat ankeedis margitud lahendust.

- Molema stsenaariumi puhul eeldati, et kusitlustulemuste proportsioone
planeeritavate muudatuste kohta on véimalik laiendada kdigile miitigikohtadele Eestis.
Seega eeldati, et Eestis plaanib iga muudatust ellu viia sama suur osakaal
mudgikohtadest, kui seda oli kiusitlusele vastanute hulgas.
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Tabel 7. Investeeringute hinnangulised maksumused Eesti jackaubanduse jaoks kokku

Hinnanguline investeering jaekaubanduse jaoks kokku (EUR)

Kiisitlustulemuste Madalaim Korgeim

pohjal eksperthinnang eksperthinnang
Konservatiivne stsenaarium 1918 913 EUR 295 300 EUR* 1887 700 EUR
Kallima lahenduse stsenaarium @ 2 763 701 EUR 4 813 600 EUR 12 282 750 EUR*

* Tulemuste suure varieeruvuse tottu on investeeringute maksumuse hinnangu andmisel mdistlik 4armused valja jatta — st
investeeringu maht sektorile jaab hinnanguliselt vahemikku 1,9-4,8 miljonit eurot.

Konservatiivse stsenaariumi korral on kogukulu sektorile hinnanguliselt 0,3-2 miljonit eurot.
Kallimate lahenduste stsenaariumi korral tuli erinevatele maksumushinnangutele tuginedes
sektori kogukuluks 2,8-12,3 miljonit eurot. Arvestades maksumushinnangute suurt
varieeruvust ning majanduslikku loogikat, tuleb realistikumaks pidada ca 2-5 miljoni euro
suurust kogukulu, sest ddrmusvariantide (st kdige odavamate lahenduste ja kbige kallimate
lahenduste) realiseerumine on ebatéenaoline.

Eesti kaubandusettevdtete investeeringud materiaalsesse pdhivarasse toidukaupade, jookide
ja tubakatoodete jaemiiligi segmendis olid aastatel 2012-2014 Statistikaameti andmetel
keskmiselt 44 miljonit eurot aastas (joonis 9). Seega moodustavad tubakatoodete
valjapanekukeelu rakendamiseks vajalikud Uhekordsed investeeringud (1,9-4,8 miljonit eurot)
aastasest materiaalsete investeeringute mahust sektoris ligikaudu 4-11%. Seega kui
valjapanekukeelu investeeringute tegemine langeb Uihele aastale, siis omab see tdenaoliselt
margatavat moju sektori investeeringute plaanidele. Seetdttu on vajalik mitmeaastase
Uleminekuperioodi rakendamine hajutamaks koormust ning vdimaldamaks teiste
investeeringuplaanide realiseerumist. Samas tuleb arvestada, et kauplusemodébli uuendamine
teatud perioodi tagant on kauplustes olenemata seaduse ndetest siiski vajalik.

112,47
— 9422 ‘t’(/

——dl 71
TO¥

40,00 44500 42,77

120,00

100,00

80,00

60,00

20,00

0,00
2012 2013 2014*

== Jaekaubandus, v.a mootorsdidukid ja mootorrattad

== Jaemuuk toidukaupade, jookide ja tubakatoodete segmendis*

* Jaemuuk spetsialiseerimata kauplustes, kus on Ulekaalus toidukaubad, joogid ja tubakatooted ja toidukaupade, jookide ja
tubakatoodete jaemiiuk spetsialiseeritud kauplustes.

** Puuduvad 2014. a tegelikud andmed kategoorias "toidukaupade, jookide ja tubakatoodete jaemulk spetsialiseeritud
kauplustes" (andmete avaldamist ei vdimalda andmekaitse p6himéte), mistottu on kasutatud 2013. a. andmeid.

Joonis 9. Jaekaubanduse investeeringud materiaalsesse pohivarasse 2012-2014; milj EUR?

4 Eesti Statistikaameti andmed
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Hinnang tookorralduse muutmise vajadusele

Kisitluse labiviimisel selgus tdsiasi, et alates tubakatoodete valjapanekukeelu moju
kisimusteblokist jatsid mitmed ettevotted (kokku 16 ettevotet, st 22,5% kusitluses
osalenutest) kisitlusele vastamise pooleli. Nende 16 ettevdtte milgikohtade arv oli kokku 155
(st 35,5% kusitluses osalenud ettevotete miligikohtadest). Kuna katkestajate osakaal oli vaga
suur, siis jaeti need edaspidises anallilisis sisse kategooria ,ei vastanud“ all — nende
valjajatmine oleks Ulemaara vdéimendanud ankeedi I6puni taitnud ettevétjate arvamusi. See
tahelepanek puudutab anallilisi alates todkorralduse kisimusest kuni kaesoleva raporti
[6puni.

Kisimus tookorralduse muutmise vajaduse kohta lahtus hlipoteesist, et valjapanekukeeld
mojutab kassapidajate/miuljate to6koormust ja kassajarjekordade pikkust, sest teenindusaeg
pikeneb tubakatoodete kataloogi (kliendi soovil tooteinfo esitamiseks) ja tubakatoodete
kliendile ulatamise téttu.

Koigi mulgikohattitpide Uleselt selgub, et enamik kauplusepidajaid ei oska tanasel paeval
hinnata tubakatoodete valjapanekukeelust tulenevaid mojusid ning jatsid kusitlusele
vastamise pooleli vdi markisid, et ei oska moju tdédkorraldusele hinnata (kokku 54%
muugikohtadest). See on oluline mark sellest, et keelu moéjude hindamine on paljude
kaupmeeste jaoks keeruline. Voib arvata, et need kaupmehed ei ole (veel) jdudnud keelu
mojusid analtiisida vb6i on nende hindamine keeruline.

38% muugikohtadest (st 83% antud kisimusele sisulise vastuse andnud mudgikohtadest)
nahakse aga vajadust tookorraldust mingil moel muuta — kas koondada tubakatoodete muik
vahemate kassade juurde voi palgata taiendavat personali voi tdsta olemasolevate tootajate
téokoormust (joonis 10a).

35 Ei teki vajadust senist tédkorraldust
8% muuta
79
18% Tekib vajadus koondada tubakatoodete

mulk vahema arvu kassade juurde, aga
mitte tdiendavate kassapidajate/muujate
palkamist

235

54% Tekib vajadus taiendavate
kassapidajate/muijate palkamiseks voi
olemasolevate todtajate tookoormuse
suurendamiseks

88
20% Ei vastanud

Joonis 10a. Hinnang tb6korralduse muutmise vajadusele kbéigi miiligikohatiidpide puhul
kokku; miiligikohtade arvu jargi (kbik vastanud vs hinnangu andnud vastanud)

Kisitlusele vastanud ile 400 m? pinnaga miigikohtadest 53% puhul peeti vajalikuks
tookorraldust muuta, koondades tubakatoodete miligi vahema arvu kassade juurde, mis
samas ei ndua taiendavate kassapidajate palkamist. Teiseks mdjutab valjapanekukeeld
olulisel maaral ka tanklapoode, 41% kusitlusele vastanud tanklapoodidest pidas vajalikuks
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tdiendavate kassapidajate palkamist vdi olemasolevate td6tajate td6koormuse suurendamist.
Vaiksema pinnaga kaupluste ning kioskite esindajate hinnangul on t66korralduse muutmise
vajadus vaiksem (joonis 10b).

8 Hupermarketid, supermarketid... 53% 9% 37%

2 Superetid, vaikemarketid, 100-400 m2 I8%I8%4% 86%

2 Viikesed toidupoed, alla 100 m2 SN 4% 4% 56%

8 Tanklapoed RIS 4%

© Kioskid, mugavuspoed IS 3% 25 13%
0% 20% 40% 60% 80% 100%

u Eij teki vajadust senist tdokorraldust muuta

Tekib vajadus koondada tubakatoodete muik vahema arvu kassade juurde, aga mitte tdiendavate
kassapidajate/miujate palkamist

= Tekib vajadus taiendavate kassapidajate/miitjate palkamiseks vdi olemasolevate t66tajate
td6koormuse suurendamiseks

Ei vastanud

Joonis 10b. Hinnang té6korralduse muutmise vajadusele; miiligikohtade arvu jérgi

Mo6ju mulgikohtade kaibele

Kisitluse tulemused ndaitavad, et kaupmeeste hinnangul on suures osas kdigist
muugikohtadest (43%) oodata tubakatoodete valjapanekukeelu rakendamisel margatavat
negatiivset méju kaibele — kaive voib langeda lle 10%. 20% mulgikohtade esindajad leidsid
aga, et valjapanekukeeld ei too tdenaoliselt margatavat méju kaibele (joonis 11a).

= K&igi muugikohtade kaive voib
margatavalt langeda (lle 10%)

Meie ainsa mulgikoha kaive vdib
margatavalt langeda (lle 10%)

= Osade muugikohtade kaive voib
margatavalt langeda (lle 10%)

® Pole margatavat méju muugikohtade
vOi meie ainsa muugikoha keskmisele
; ; kaibele (alla 10%)
0

/1g = Ei vastanud / muu méju

4%

Joonis 11a. Hinnanguline méju miiigikohtade kéibele kbigi miiligikohatiilipide puhul kokku;
mulitigikohtade arvu jérgi

Negatiivset mdju muugikohtade kaibele hindasid kusitlusele vastanutest suurimaks Ule 400
m? pinnaga kaupluste ja tanklapoodide esindajad (joonis 11b). Suurimate kaupluste
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mudgikohtadest 45% pidasid tdenaoliseks kaibe langust tle 10%, tanklapoodidest ootab
sarnast tagajarge 52%. Ka oluline osa vaiksematest toidupoodidest (28%) ja kioskitest (38%)
ndevad ette kdibe margatavat langust. Ule 10% kaibelangus toob arvestades toidupoodide
segmendi marginaalide vaiksust kaasa olulise negatiivse moju ettevdtetele, mis voib
tdhendada investeeringute mahu vahenemist. Samuti vboib see ohustada téanasel paeval
tasuvuspiiril tegutsevate kaupluste pusimajaamist.

47% tanklapoodide esindajatest leidis, et muudatusel on kaibele ,muu moju” — selgitusena
toodi Uhe vastaja poolt valja, et méju kdibele on raske ennustada, sest tubakatoodetega koos
ostetavate kaupade labimluik voib vaheneda, kuid ei pruugi. Superettide suur ,ei
vastanud/muu mdju”“ osakaal tuleneb sellest, et Uks 67 midlgikohaga ettevote jattis
kiusitlusankeedi pooleli ja sellele kiisimusele ei vastanud. Ankeedi katkestamine mitme
superettide, kioskite ja vaikepoodide esindaja poolt naitab eelkbige seda, et valjapanekukeelu
moju hindamine on kaupmeestele keeruline, st keelu moju kaibele, tddkorraldusele jmt
aspektidele on ennustamatu.

& Mipermarield supermatkeld s awew  ae% o
-~ vOi sadastupoed, 400 m

& Superetid, véaikemarketid, 100-400 m2 . 3' 87%

To]

Q Viikesed toidupoed, alla 100 m2 . 24% 4%_ 27%
: Tarkepoed
S Kioskid, mugavuspoed 38% _ 38%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

= Kdigi milgikohtade kaive voib margatavalt langeda (Ule 10%)
Meie ainsa mutgikoha kaive vdib margatavalt langeda (lle 10%)
Osade muugikohtade kaive voib margatavalt langeda (lle 10%)
= Pole margatavat mdju muugikohtade voi meie ainsa midgikoha keskmisele kaibele (alla 10%)

Ei vastanud / muu moju

Joonis 11b. Hinnanguline méju miligikohtade kéibele; miiligikohtade arvu jérgi

Tubakatoodete valjapanekukeelust tulenev margatav (lle 10%) kaibelangus suures osas
jaekauplustest on téenaoliselt selgitatav muutustega sektorisiseselt (klientide siirdumine teiste
kaupmeeste juurde). Arvestades sektori kdibenumbrite suurust (Statistikaameti andmetel oli
jaekaubanduse kaibe maht toidukaupade, jookide ja tubakatoodete segmendis 2015. aastal
2,37 miljardit eurot, vt joonis 12), vbib see kaibe Umberjaotumine méjutada konkurentsi
kaubandussektori siseselt. Eeldades, et 43% kodigist mulgikohtadest toimub 10%
kaibelangus, siis voib tdenaoliseks pidada kaibe Umberjaotumist sektorisiseselt kuni 100
miljoni euro ulatuses®.

® Eeldusel, et need 43% mulgikohtadest moodustavad ka kogu sektori kdibest 43%.
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== Jaekaubandus, v.a mootorsdidukid ja mootorrattad
== Jaemuuk toidukaupade, jookide ja tubakatoodete segmendis*
* Jaemuuk spetsialiseerimata kauplustes, kus on Ulekaalus toidukaubad, joogid ja tubakatooted ja toidukaupade, jookide ja

tubakatoodete jaemiuk spetsialiseeritud kauplustes

Joonis 12. Jaekaubanduse kéive Eestis 2013-2015; mid EUR®

Hinnanguline moju illegaalsele turule

Vahesed kusitlusele vastanud ettevétjad uskusid, et tubakatoodete valjapaneku piiramine voib
tekitada jaekaubanduses illegaalsete tubakatoodete leviku. 71-st vastanust vaid 9 arvas, et
see vOib juhtuda markimisvaarses mahus. Seevastu riigis Ulelldiselt peeti illegaalsete
tubakatoodete milgi kasvu oluliselt suuremaks ohuks. 60% vastanutest arvasid, et
tubakatoodete valjapaneku piiramine vdib suurendada illegaalsete tubakatoodete levikut,
kusjuures markimisvaarses mahus kasvu pidas tdendoliseks 24 vastanut ehk 43,6% (tabel 8).

Tabel 8. Hinnanguline méju illegaalsele turule jackaubanduses ja riigis (ildiselt

Kisitlusele
Jaekaubanduses vastanud ettevotete
See ei too kaasa illegaalsete tubakatoodete muitiki jaekaubanduses 26
See vdib tekitada nende milgi ebaolulises mahus 5
See voib tekitada nende muligi markimisvaarses mahus 9
Ei oska 6elda 15
Ei vastanud 16

Kisitlusele
Riigis uldiselt vastanud ettevotete
See ei too kaasa illegaalsete tubakatoodete muitiki jackaubanduses 7
See vdib tekitada nende milgi ebaolulises mahus 9
See vdib tekitada nende muligi markimisvaarses mahus 24
Ei oska 6elda 15
Ei vastanud 16

®6 Eesti Statistikaameti andmed
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Vajalik tUleminekuperioodi pikkus

Valjapanekukeelu taielikuks rakendamiseks ja seotud muudatuste elluviimiseks vajaliku
uleminekuperioodi osas oli kusitlusele vastanute seas vaga erinevaid nagemusi (vt jooniseid
13a ja 13b). Uleminekuperiood on kauplustele vajalik, sest kaupluste pérandaplaanid on
fikseeritud ja nende imberplaneerimine, modbli tellimine jms tegevused vajavad elluviimiseks
aega.

Valdav enamus (52%) Kkusitlusele vastanud ettevotetest leiab, et kuni 2-aastane
uleminekuperiood on neile piisav. Samas vajab Usna oluline osakaal (24%) ettevotetest 3-
aastast voi pikemat Uleminekuperioodi. Erinevad hinnangud uleminekuperioodi pikkusele
tulenevad esiteks muugikoha tlubist (vt joonis 13b) ning plaanitavate Umberkorralduste
mahust (vt joonis 14).

= \Vahem kui 1,5 aastat
= 1,5 aastat
3 2 aastat
3%
= 3 aastat

= Rohkem kui 3 aastat

= Ej vastanud

Joonis 13a. Vajalik iileminekuperioodi pikkus kbigi miiligikohatlilipide puhul kokku; ettevotete
arvu jargi

Kbige optimistlikumad olid alla 400 m? pinnaga kauplused ja kioskid/mugavuspoed, millest ca
40% hinnangul Iaheb tarvis vahem kui 1,5 aasta pikkust Gleminekuperioodi. Seevastu ule 400
m? pinnaga kauplused pidasid vajalikuks oluliselt pikemat Gileminekuperioodi — neist 50%
hinnangul véivad vastavad muudatused aega votta 3 aastat voi rohkem. Teise grupina nagid
pigem pikema Uleminekuperioodi vajadust tanklapoed, millest 33% hinnangul kulub
muudatusteks aega 3 vbi rohkem aastat.
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mVahem kui 1,5 aastat ®1,5 aastat =2 aastat =3 aastat ®Rohkem kui 3 aastat =Ei vastanud

Joonis 13b. Vajalik lileminekuperioodi pikkus; ettevétete arvu jargi

Uleminekuperioodi pikkuse vajadus sdltub méneti sellest, milliseid muudatusi plaanitakse ellu
viia (vt joonis 14). Kdige lihemat Uleminekuperioodi vajavad need ettevotted, kes plaanivad
valjapanekukeelule vastavuse tagamiseks olemasoleva kauplusemddbli kohandamist — 51%
jaoks piisab 2-aastasest voi lihemast Uleminekuperioodist. Kdigi teiste muudatuste
kategooriate 16ikes selgus aga, et Ule 40% ettevdtetest vajab 3-aastast vdi pikemat
tleminekuperioodi.

Eraldi tubakamuitigi osakondade loomine
muugikohas, mille puhul mujalt mudgisaalist
tubakatooteid naha ei ole

12

17%

Olemasoleva kauplusemobili (riiulid, kapid,
jaoturid) asendamine uuega ning selle
paigaldamine

16%

31

Olemasoleva kaupluseméobli kohandamine
tagamaks tubakatoodete mittenahtavuse
klientidele — riiulitele uste, sirmide, kardinate...

18%

45

Olemasolevate tubakatoodete riiulite
Umberpaigutamine valistamaks kliendi poolt toote
votmist (peab midjalt kiisima)

12

8%

Olemasolevate tubakatoodete jaoturite
Umberpddramine valistamaks kliendi poolt toote
votmist (peab mudjalt kiisima)

13

0% 20% 40% 60% 80% 100%

mVahem kui 1,5 aastat ®1,5 aastat =2 aastat ®3 aastat ®Rohkem kui 3 aastat = Ei vastanud

Joonis 14. Vajalik lileminekuperioodi pikkus plaanitavate muudatuste I6ikes; ettevotete arvu
jargi

Anallusi tulemustest selgub, et vajadused uleminekuperioodi osas varieeruvad
erinevat tilpi midgikohtade ja planeeritavate muudatuste I6ikes. Uks vdimalus oleks

rakendada Uleminekuperioodi erisusi (nt pikem Uleminekuperiood ile 400 m?
suurustele  kauplustele). Kusitlustulemustele  tuginedes  oli  2-aastane



Uleminekuperiood piisav 52% ettevotetest, kuid selle pikendamine 3 aastale
suurendaks seda osakaalu 13% vdrra ning vdimaldaks ettevotetel viia ellu
aegandudvamaid ja kallimaid muudatusi. Seega oleks soovituslikuks
uleminekuperioodi pikkuseks 3 aastat arvestades erinevate kauplusettupide erisusi ja
kavandatavate muudatuste iseloomu. Ehkki Uldiselt on kaupmehed Kkursis, et
seadusemuudatus on kavas, on probleemiks valjapanekukeelu sisu selgusetus.
Sellest tulenevalt ei ole véimalik maaratleda ka Uleminekuperioodi pikkust enne, kui
keelu sisu on kdigile Uheselt mdistetav.

3.2 Soovitused juhendi koostamiseks

Tubakatoodete valjapanekukeelu nduete taitmise lihtsustamiseks on kavas koostada
Sotsiaalministeeriumi ja Eesti Kaupmeeste Liidu koostdds jaemduljatele moeldud
juhismaterjal. Kaesoleva uuringu tulemustest lahtuvalt tuuakse jargnevalt valja soovitused,
mida juhendi koostamisel tuleks uuringu koostajate hinnangul silmas pidada.

Esiteks, intervjuudes toodi kaupmeeste poolt vélja, et juhend on kaupmeestele kasulik vaid
siis, kui see on Uheselt tdlgendatav ja lihtne. Juhendi koostamisel tuleb seega eesmargiks
votta rakenduslikkuse aspekt ning lahtuda kaupmeeste vajadustest — s6nastada vdimalikult
selgelt ja lihtsalt minimaalsed nduded valjapanekukeeluga vastavuse tagamiseks.

Teiseks, kuna tubakatooteid milvaid muugikohti on vaga erinevaid (tanklatest
hidpermarketiteni), tuleks ka juhendis eristada lahendusi erinevat titpi mutgikohtade puhul.
Ettepanek on ara kirjeldada konkreetsed naidiskaasused — suur- ja vaikekauplus, tanklapood,
kiosk jne. Naidiskaasustes tuleks kirjeldada, kuidas iga miutgikoha tidbi puhul on kbige
lihtsamalt vdimalik tagada véljapanekukeelule vastavus.

Kolmandaks, juhendmaterjalis tuleks kindlasti selgelt defineerida médisted ning valtida
vBimalikult palju n6 hallide alade teket. Juhendmaterjal peab andma selge vastuse, kas ja kui
palju vdib tooteid milgisaalis ndha olla, kas kassapidaja selja tagant nahtav tubakatoode on
aktsepteeritav voi mitte jne.

Neljandaks, lisaks toodete mittendhtavuse reguleerimisele, tuleks juhendis tahelepanu
poorata ka milgiprotsessile. Vastuseid vajavad jargnevad kisimused:

- Kuidas hakkab toimuma tooteinfo kuvamine klientidele?
- Millisel viisil on see lubatud, millisel viisil keelatud?
- Mil moel peab miilja tubakatooteid muues kaituma?

Viiendaks, oluline on kaasata juhendmaterjali koostamise protsessi laiem ring osapooli. Lisaks
Eesti Kaupmeeste Liidule, tuleks kaasata ka vaikepoodide esindajaid ning tubakatoodete
hulgimtujaid. Uuringust selgus, et paljud kaupmehed ise ei tegele tubakatoodete jaoturite ja
riiulite hankimisega, mistottu vdivad vaikese ringi kaasamise korral mitmed olulised aspektid
juhendmaterjalist valja jdada.
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Kokkuvote

Jargnevalt on toodud kokkuvéte uuringu peamistest jareldustest.

Enamik kaupmehi peab tulenevalt tubakatoodete viéljapanekukeelust oma
miiiligikohtades iimberkorraldusi tegema.

Uuringu tulemused naitavad, et enamikes kauplustes pole tdnasel paeval tubakatooted
klientidele vabalt kattesaadavad, vaid neid tuleb muujalt kiisida. Tubakatoodete mittenahtavus
on aga tanase seisuga tagatud vaid Uksikutes miutgikohtades, mistdttu peavad enamik
kaupmehi seaduse jdustumisel oma mulgikohtades Uimberkorraldusi tegema.

Valjapanekukeelu tapne sisu on kaupmeestele ebaselge.

Ehkki suurem osa kaupmeestest on kuulnud, et seadusemuudatus on kavas, on probleemiks
valjapanekukeelu selgusetus. Seetdttu on aarmiselt oluline defineerida kaupmeestele
mdeldud juhendis selgelt, mida see mittendhtavuse ndue tédhendab ning kuidas seda
erinevates miutgikohtades (nii vaikestes kui suurtes kauplustes, tanklates ja kioskites) tagada.

Uuringu tulemusena sodnastati viis olulist pohimotet, millest tuleks jaekaupmeestele
suunatud vialjapanekukeelu rakendamise juhendi koostamisel lahtuda.

Nendeks pdhimdteteks on:

1) lihtsus ja Uheselt tdlgendatavus;

)
2) naidiskaasuste koostamine erinevat tilpi midgikohtade jaoks;
3) moistete defineerimine ja hallide alade tekke valtimine;
4) mudgiprotsessi puudutavatele kriitilistele kiisimustele vastamine;
5) erinevate osapoolte kaasamine juhendi koostamise protsessi.
Kavandatavad muudatused varieeruvad miiiligikohatiiiipide I6ikes — suurematel

kauplustel on plaanis teha ulatuslikumaid muudatusi.

Muudatused, mida ettevotted plaanivad valjapanekukeelu rakendumisel ellu viia, erinevad
vaga suurel maaral mutgikoha tllpide 16ikes. See tuleneb peamiselt eri tlitipi mudgikohtade
tanasest tubakatoodete valjapaneku korraldusest ning samuti mudlgikohtade suurusest
tulenevatest piirangutest. Suuremad kauplused plaanivad ellu viia ka suuremaid muudatusi —
uue moobli soetamine ning tubakamulgi osakondade loomine. Vaiksemad kauplused
pirduvad enamasti aga olemasoleva kauplusemddbli kohandamisega. Enamikes
muugikohtades on vajalikuks iimberkorralduseks seega olemasoleva kauplusemoobli (riiulid,
kapid, jaoturid) kohandamine vdi asendamine uuega.

Kisitlustulemuste pohjal on soovituslikuks tileminekuperioodiks 3 aastat.

Kisitluse tulemused naitavad, et 2 aastat kavandatavat Uleminekuaega on keskmiselt
kaupmeestele piisav, kuid suuremad milgikohad ja tanklapoed ning ulatuslikemate ja
kallimate Umberkorralduste kavandajad vajavad muudatuste elluviimiseks 3 aastat voi
pikemat Uleminekuaega. Seega oleks soovituslikuks Uleminekuajaks 3 aastat, kuid
tleminekuperioodi pikkuse maaratlemine ei ole enne vdimalik, kui valjapanekukeelu sisu on
selge ja Uheselt moistetav.
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Valjapanekukeelust tulenevate iimberkorralduste kogukulu sektorile on hinnanguliselt
2-5 miljonit eurot.

Kombineerides kaupmeeste ja ekspertide hinnanguid muudatuste maksumuste osas, leiti, et
kdigi jaekaupluste peale kokku on valjapanekukeelu rakendumise maksumus ligikaudu 1,9-
4,8 miljonit eurot sodltuvalt tehtavate Uimberkorralduste iseloomust. Vajalikud investeeringud
moodustavad toidukaupade, jookide ja tubakatoodete jaemiuiligi sektori aastasest
materiaalsete investeeringute mahust ligikaudu 4-11%. Seega kui valjapanekukeelu
investeeringute tegemine langeb Uhele aastale, siis omab see tdendoliselt margatavat moju
sektori investeeringute plaanidele. Seetéttu on vajalik mitmeaastane uleminekuperiood
hajutamaks koormust ning vimaldamaks teiste investeeringuplaanide realiseerimist.

Kaupmehed ennustavad valjapanekukeelu voimalikku negatiivset moju kaupluste
kadibele ning voimalikku salasigarettide leviku suurenemist riigis.

Uuringu tulemustest selgus, et valjapanekukeelu rakendamine toob kaupmeeste hinnangul
kaasa negatiivse moju nii kaupluste kaibele kui ka mulgikorraldusele ning soosiva mdju
salaturu arengutele. 43% koigist mutgikohtadest peetakse tdéenaoliseks valjapanekukeelust
tulenevat kaibelangust tle 10%. Tédenaoliselt on hinnang selgitatav muutustega sektorisiseselt
(klientide siirdumine teiste kaupmeeste juurde).

Kusitluse tulemused naitasid, et peamiselt just suurtes kauplustes tekib vajadus téékorraldust
muuta, kuid tdiendavate kassapidajate palkamist ei peetud reeglina vajalikuks. Kill aga toodi
valja, et mldljatele langeb lisakoormus ning tekivad pinged ostjate ja miijate vahel. Valdav
enamik kusitlusele vastanud ettevotetest (ca 60%) leidis, et valjapanekukeelu rakendamine
toob kaasa illegaalsete tubakatoodete mulgi suurenemise riigis.
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Lisa 1. Muudatuste maksumuse arvutus

Kusitluses kisitud muudatuste variandid (jarjestatud kallimast odavamani eksperthinnangu
alusel):

- Eraldi tubakamiitigi osakondade loomine

- Olemasoleva kauplusemddbli asendamine uuega

- Olemasoleva kauplusemddbli kohandamine (tagamaks mittenahtavus)

- Olemasolevate tubakariiulite Umberpaigutamine (valistamaks toodete ise votmist)

- Olemasolevate tubakatoodete jaoturite Umberpaigutamine (valistamaks toodete ise
votmist)

Konservatiivhe stsenaarium (odavaim lahendus). Kiisitlusele vastanud ettevotete
miiligikohtades rakendatakse odavaimat ankeedis margitud lahendust (juhul kui oli
margitud mitu varianti):

- Eraldi tubakamuigi osakondade loomine — 0 muugikohta
- Olemasoleva kauplusemddbli asendamine uuega — 10 muugikohta

- Olemasoleva kauplusemddbli kohandamine (tagamaks mittendhtavus) — 321
muugikohta

- Olemasolevate tubakariiulite Umberpaigutamine (valtimaks toodete ise votmist) — 52
muugikohta

- Olemasolevate tubakatoodete jaoturite Umberpaigutamine (valistamaks toodete ise
votmist) — 22 mutgikohta

- Ei muudeta midagi — 15 milgikohta

- KOKKU - 420 muugikohta

Muugikohtade (kaupluste) arv Eestis kokku: 1718; kassade arv kokku: 3809

Selle alusel arvutatakse proportsioonid:

K mK kK
Y miiligikohtade kassade arv

Koefitsient v (1718)°K (3809)*K
Eraldi tubakamuitigi osakondade loomine 0 0 0
Olemasoleva kaupluseméoébli asendamine uuega | 0,024 41 91
Olemasoleva- kau?Iusemoobll kohandamine 0,764 1313 2910
(tagamaks mittenahtavus)
OI“en-1asoIevate tub?kan[uht(.a Umberpaigutamine 0.124 213 472
(valtimaks toodete ise votmist
Olemasolevate tubakatoodete jaoturite
Umberpaigutamine (valistamaks toodete ise 0,052 89 198
votmist)
Ei muudeta midagi 0,036 62 137
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Arvutuskaik:

- Kdsitlustulemuste aritmeetiline keskmine*mK (kusitluses kdsiti hinnangulist
maksumust mudgikoha kohta)

- Eksperthinnang*kK, v.a. tubakamilgiosakond: eksperthinnang*mK (eksperdid
andsid hinnangu Uhe Uhiku — riiuli, jaoturi, osakonna vms kohta)

Hinnanguline investeering jaekaubanduse jaoks kokku (EUR)

Muudatus

Kiisitlustulemuste Madalaim Korgeim
pohjal eksperthinnang eksperthinnang

Olemasolevate tubakatoodete

jaoturite Umberpdéramine

valistamaks kliendi poolt toote 413*89=36 757 50*198=9900 350%198=69 300
iseseisev votmine (klient peab

mudjalt kiisima)

Olemasolevate tubakatoodete

riiulite Umberpaigutamine

valistamaks kliendi poolt toote 1292*213=275 196 200*472=94 400 500*472=236 000
iseseisev votmine (klient peab

mudjalt kiisima)

Olemasoleva kauplusemoobli

kohandamine tagamaks

tubakatoodete mittenahtavuse

klientidele — riiulitele uste, 1195*1313=1 569 035 50*2910=145 500 500*2910=1 455 000
sirmide, kardinate paigaldamine,

jaoturite sisu mittendhtavuse

tagamine jmt

Olemasoleva kauplusemdobli
(riiulid, kapid, jaoturid)
asendamine uuega ning selle
paigaldamine

925*41=37 925 500%91=45 500 1400*91=127 400

Eraldi tubakamuitigi osakondade
loomine mulgikohas, mille puhul
mujalt mutgisaalist
tubakatooteid naha ei ole

2917%0=0 7000*0=0 17 000*0=0

Investeering sektorile kokku 1918 913 EUR 295 300 EUR 1887 700 EUR

Kallima lahenduse stsenaarium. Kiisitlusele vastanud ettevotete miiligikohtades
rakendatakse kalleimat ankeedis margitud lahendust:

- Eraldi tubakamiitigi osakondade loomine — 139 muugikohta
- Olemasoleva kauplusemddbli asendamine uuega — 172 muilgikohta

- Olemasoleva kauplusemoobli kohandamine (tagamaks mittendhtavus) — 86
midgikohta

- Olemasolevate tubakariiulite Umberpaigutamine (valtimaks toodete ise votmist) — 5
midgikohta

- Olemasolevate tubakatoodete jaoturite Umberpaigutamine (valistamaks toodete ise
votmist) — 3 milgikohta
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- Ei muudeta midagi — 15 milgikohta
- KOKKU - 420 muugikohta

Muugikohtade (kaupluste) arv Eestis kokku: 1718; kassade arv kokku: 3809

Selle alusel arvutatakse proportsioonid:

K mK kK
iy miitigikohtade kassade arv

Koefitsient v (1718)'K (3809)*K
Eraldi tubakamutigi osakondade loomine 0,331 569 1261
Olemasoleva kauplusemdoébli asendamine uuega 0,410 704 1562
Olemasoleva. kau?Iusemoobll kohandamine 0,205 352 781
(tagamaks mittenahtavus)
OI“en-1asoIevate tub?karu_uhtg Umberpaigutamine 0,012 21 46
(valtimaks toodete ise votmist
E)Iemaso!evate Fubak?tloodete jaoturite . o 0,007 12 27
Umberpaigutamine (valistamaks toodete ise votmist)
Ei muudeta midagi 0,036 62 137

Arvutuskaik:

- Kusitlustulemuste aritmeetiline keskmine*mK  (kiUsitluses kusiti  hinnangulist
maksumust mudgikoha kohta)

- Eksperthinnang*kK, v.a. tubakamutgiosakond: eksperthinnang*mK (eksperdid andsid
hinnangu Uhe Uhiku — riiuli, jaoturi, osakonna vms kohta)

Hinnanguline investeering jaekaubanduse jaoks kokku (EUR)

Muudatus

Kiisitlustulemuste Madalaim Korgeim
pohjal eksperthinnang eksperthinnang

Olemasolevate tubakatoodete
jaoturite Umberpdéramine
valistamaks kliendi poolt toote 413*12=4956 50%27=1350 350*27=9450
iseseisev votmine (klient peab
mudjalt kiisima)

Olemasolevate tubakatoodete
riiulite Umberpaigutamine
valistamaks kliendi poolt toote 1292*21=27 132 200"46=9200 500*46=23 000
iseseisev votmine (klient peab
mudjalt kiisima)

Olemasoleva kauplusemdobli
kohandamine tagamaks
tubakatoodete mittendhtavuse
klientidele — riiulitele uste, 1195*352=420 640 50*781=39 050 500*781=390 500
sirmide, kardinate paigaldamine,
jaoturite sisu mittendhtavuse
tagamine jmt
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Olemasoleva kauplusemoobli
(riiulid, kapid, jaoturid)
asendamine uuega ning selle
paigaldamine

925*704=651 200

Eraldi tubakamuitigi osakondade
loomine mulgikohas, mille puhul
mujalt mutgisaalist
tubakatooteid naha ei ole

2917*569=1 659 773

Investeering sektorile kokku 2763 701 EUR

34

500*1562=781 000

7000*569=3 983 000

4 813 600 EUR

1400*1562=2 186 800

17 000*569=9 673 000

12 282 750 EUR



Lisa 2. Kusitlusankeet
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Kisitlus tubakatoodete valjapanekukeelu méjust jaemiitjatele

cumulus.
consulting.

Lp jaemiiligiettevote!

Po6rdume teie poole palvega vastata kiisimustikule, et aidata kaasa tubakaseaduse muudatuste mojude hindamisele ja
Kaupmeeste Liidu poolt koostatava tubakatoodete mutgijuhendi valmimisele. Kisimustikule vastamine votab aega
ligikaudu 20 minutit.

Sotsiaalministeeriumi poolt on koostatud eelndu tubakaseaduse muudatusteks, millega muu hulgas keelatakse
jaekaubanduse mutgikohas (v.a spetsialiseeritud mutgikohad, rahvusvaheliste liinide laevade ja lennukite mitgikohad
ning reisisadama ja lennujaama kinnisel territooriumil tegutsevad mutgikohad) tubakatoodete nahtav valjapanek
(edaspidi ,valjapanekukeeld®). Valjapanekukeeld tahendab seda, et tubakatooted v6i tubakatootega seonduvad
tooted ja nende kaubamargid ei tohi olla ostjale jaekaubanduse miiiigikohas nahtaval ja ostja ei tohi saada neid
ka ise votta. Véimalikuks jaab valja panna sdnalisel kujul tubakatoote nimi, kaubamark ning hind, ka vdib muuja kaest
kisida piltidega tootekataloogi.

Palume teie esindajal vastata jargnevale kiisimustikule. Kisitlusega tagatakse vastuste konfidentsiaalsus, kogutud
andmeid kasitletakse vaid Uldistatud kujul ning vastuseid ei seostata konkreetsete isikute ega ettevotetega.

Uuringut viib Eesti Kaupmeeste Liidu tellimusel 1abi OU Cumulus Consulting. Uuringuga seotud kiisimuste korral palun
pddrduge OU Cumulus Consulting konsultandi Kadri Pungase poole (kadri.pungas@cumulus.ee, tel. 5286335).
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Kusitlus tubakatoodete valjapanekukeelu mojust jaemiiujatele

cumulus.
consulting.

* Ettevotte nimi:

* Teie ametikoht:
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Kusitlus tubakatoodete véljapanekukeelu mojust jaemiilijatele

cumulus
consultin g.

* Kas olete kavandatud valjapanekukeelust teadlik?

Jah

Ei

i
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Kusitlus tubakatoodete véljapanekukeelu mojust jaemiilijatele

cumulus
consultin g.

Milline on teie ettevotte tubakatoodete jaemiiigikohtade tiitip ja arv? (Mulgikoht - vastavalt
kaubandusseadusele koht, kus kaupleja vahetult pakub ja mutb kaupa). Palun markige kdigi mutgikoha
tulpide I16ikes kassade ja muulgikohtade arv ning tubakatoodete osakaal koigist ostudest. NB! Nende
muugikoha tlupide puhul, mis ei ole teie ettevotte jaoks asjakohased, markige lahtritesse "0".

* Teie ettevotte tubakatoodete mutgikohtade arv kokku:



* Hiipermarketid, supermarketid v&i sdéstupoed, 400 m? véi suuremad:

Antud tiupi midgikohtade arv

Keskmine kassade arv antud tutpi midgikohas

Kui suur osakaal (%) koigist ostudest sisaldab vahemalt Giht
tubakatoodet?

* Superetid, vaikemarketid, 100-400 m?:

Antud thtpi mudgikohtade arv

Keskmine kassade arv antud tutpi midgikohas

Kui suur osakaal (%) koigist ostudest sisaldab vahemalt Giht
tubakatoodet?

* Vaikesed toidupoed, alla 100 m?:

Antud thtpi mudgikohtade arv

Keskmine kassade arv antud tutpi midgikohas

Kui suur osakaal (%) kodigist ostudest sisaldab vahemalt tht
tubakatoodet?

* Tanklapoed:

Antud thupi mulgikohtade arv

Keskmine kassade arv antud tutpi midgikohas

Kui suur osakaal (%) kdigist ostudest sisaldab vahemalt tht
tubakatoodet?




* Kioskid, mugavuspoed:

Antud tlupi midgikohtade arv

Keskmine kassade arv antud tutpi midgikohas

Kui suur osakaal (%) kdigist ostudest sisaldab vahemalt Giht
tubakatoodet?

KAUPMEESTE

Kusitlus tubakatoodete valjapanekukeelu méjust jaemiiujatele

cumulus,
consulting.

* Juhul kui teie ettevotte mulgikorraldus juba vastab ménes aspektis valjapanekukeeluga néutavale, siis palun
markige, kui mitmes miiligikohas ndue on tdidetud. Palun markige nduetele vastavate miiligikohtade
arv.

Klient ei saa tubakatoodet riiulist voi jaoturist ise votta

Tubakatooted ei ole kliendile nahtavad

Muu (palun tépsustage)

Selgitavad kommentaarid (soovituslik):




Kisitlus tubakatoodete valjapanekukeelu méjust jaemiiujatele

cumulus.
consulting.

* Milliseid muudatusi ja kui mitmes teie mudgikohas tuleb teie hinnangul veel teha, et tagada vastavus
valjapanekukeelule? Palun markige vastavat muudatust vajavate miiligikohtade arv.

Olemasolevate tubakatoodete jaoturite imberpddramine valistamaks
kliendi poolt toote vétmist (peab muujalt kiisima)

Olemasolevate tubakatoodete riiulite imberpaigutamine valistamaks
kliendi poolt toote vétmist (peab mudjalt kiisima)

Olemasoleva kauplusem6dbli kohandamine tagamaks tubakatoodete
mittenahtavuse klientidele — riiulitele uste, sirmide, kardinate
paigaldamine, jaoturite sisu mittendhtavuse tagamine jmt

Olemasoleva kauplusemoabli (riiulid, kapid, jaoturid) asendamine
uuega ning selle paigaldamine

Eraldi tubakamutgi osakondade loomine mutgikohas, mille puhul
muijalt midgisaalist tubakatooteid néha ei ole

Selgitavad kommentaarid (soovituslik):

Kusitlus tubakatoodete valjapanekukeelu mojust jaemiulijatele

cumulus.
consulting.



Milline on teie hinnangul valjapanekukeelust tulenevate muudatuste elluviimise maksumus
tubakatoodete paigutuse ja ndhtavuse osas teie milgikohtades? Palun markige jargnevate
muudatuste hinnanguline maksumus (eurodes).

Olemasolevate tubakatoodete jaoturite Umberpdéramine valistamaks kliendi poolt toote iseseisev vétmine
(klient peab mudjalt kiisima):

Maksumus koéigis mutigikohtades kokku

Maksumus keskmiselt Gihe teie miiligikoha kohta

Olemasolevate tubakatoodete riiulite Umberpaigutamine valistamaks kliendi poolt toote iseseisev votmine (klient
peab midjalt kiisima):

Maksumus koéigis mutgikohtades kokku

Maksumus keskmiselt Gihe teie miiligikoha kohta

Olemasoleva kauplusemo6obli kohandamine tagamaks tubakatoodete mittenahtavuse klientidele — riiulitele uste,
sirmide, kardinate paigaldamine, jaoturite sisu mittenahtavuse tagamine jmt:

Maksumus koéigis mutgikohtades kokku

Maksumus keskmiselt Gihe teie miiligikoha kohta

Olemasoleva kauplusemoobli (riiulid, kapid, jaoturid) asendamine uuega ning selle paigaldamine:

Maksumus kdigis miugikohtades kokku

Maksumus keskmiselt Ghe teie mulgikoha kohta

Eraldi tubakamlgi osakondade loomine mudgikohas, mille puhul mujalt milgisaalist tubakatooteid naha ei ole:

Maksumus kdigis mulugikohtades kokku

Maksumus keskmiselt Ghe teie mulgikoha kohta

Muu muudatus (palun tépsustage):




Selgitavad kommentaarid (soovituslik):
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Kisitlus tubakatoodete valjapanekukeelu méjust jaemiiujatele

consulting.

* Kui palju laheks teie hinnangul maksma teie mitgikohtade tubakatoodete sortimenti kajastava piltidega
kataloogi (piltidega nimekirja) koostamine, paljundamine ja kaasajastamine iihe aasta
jooksul? Kataloog on vajalik muudatusest tulenevalt iga kassa jaoks kliendile tooteinfo esitamiseks, kui
klient seda soovib, kuna tubakaseaduse muudatus keelab info kuvamise senisel kujul. Palun markige
hinnanguline maksumus (eurodes).

Selgitavad kommentaarid (soovituslik):

3
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* Valjapanekukeeld mojutab kassapidajate/miijate tookoormust ja kassajarjekordade pikkust, sest tubakatoodete
ulatamine kliendile ja tubakatoodete kataloogi andmine kliendile tooteinfo esitamiseks viimase soovil,
pikendavad teenindusaega. Kui mitmes miiiigikohas peate vajalikuks seet6ttu tookorraldust muuta?
Palun markige iga vaite juurde miiligikohtade arv.

Ei teki vajadust senist tdokorraldust muuta

Tekib vajadus koondada tubakatoodete miiik vahema arvu kassade
juurde, aga mitte téiendavate kassapidajate/midjate palkamist

Tekib vajadus taiendavate kassapidajate/muujate palkamiseks voi
olemasolevate too6tajate tdokoormuse suurendamiseks

Muu variant (palun téapsustage)

Selgitavad kommentaarid (soovituslik):

Kusitlus tubakatoodete véljapanekukeelu mojust jaemiilijatele

cumulus,
consulting.

Kui peate vajalikuks taiendavate kassapidajate/mudjate palkamist, siis kui palju teie hinnangul suureneksid
kuus palgakulud keskmiselt iihe teie miiligikoha kohta (eurodes)?

Selgitavad kommentaarid (soovituslik):
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Kisitlus tubakatoodete valjapanekukeelu méjust jaemiiujatele

cumulus.
consulting.

* Kui olulist moju voib teie hinnangul véljapanekukeelu rakendamine avaldada teie miiligikohtade
kaibele? Palun vdtke arvesse nii tubakatoodete labimuiki kui tubakat ostma tulnud klientide poolt
tubakatoodetega koos ostetavate kaupade labimudiki. Valige sobivaim variant.

Pole méargatavat méju muiugikohtade v&i meie ainsa mutgikoha keskmisele kaibele (alla 10%)
Osade muugikohtade kaive v6ib margatavalt langeda (lle 10%)

K&igi muugikohtade kaive voib margatavalt langeda (lle 10%)

Meie ainsa mulgikoha kaive vdib margatavalt langeda (lile 10%)

Muu méju (palun selgitage)

Selgitavad kommentaarid (soovituslik):
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Kusitlus tubakatoodete véljapanekukeelu mojust jaemiilijatele
cumulus
consulting.



* Kas ja kuivdrd hdlbustab ja tekitab valjapanekukeeld teie hinnangul illegaalselt riiki toodud tubakatoodete
miuiligi kasvu lildiselt?

O See ei too kaasa illegaalsete tubakatoodete mutgi kasvu
O See voib tekitada illegaalsete tubakatoodete miitigi kasvu ebaolulises mahus
O See voib tekitada illegaalsete tubakatoodete muligi kasvu markimisvaarses mahus

O Ei oska 6elda

Selgitavad kommentaarid (soovituslik):

* Kas ja kuivord holbustab ja tekitab valjapanekukeeld teie hinnangul illegaalselt riiki toodud tubakatoodete
miiliki jaekaubanduse miiligikohtades?

O See ei too kaasa illegaalsete tubakatoodete miiki jackaubanduses
Q See voib tekitada nende mulgi ebaolulises mahus
O See voib tekitada nende muligi markimisvaarses mahus

O Ei oska delda

Selgitavad kommentaarid (soovituslik):

KAUPMEESTE

Kisitlus tubakatoodete valjapanekukeelu mojust jaemiiujatele

cumulus.
consulting.



* Kui pikka tileminekuperioodi peate te oma muugikohtades vajalikuks valjapanekukeelu taielikuks
rakendamiseks ja seotud muudatuste elluviimiseks?

Vahem kui 1,5 aastat
1,5 aastat

2 aastat

2,5 aastat

3 aastat

Pikem periood (palun tépsustage):

Selgitavad kommentaarid (soovituslik):
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* Antud uuringu raames toimuvad Tallinnas ja Tartus fookusgrupid, kus arutletakse kusitluse tulemuste Ule.
Ootame teid arutelul osalema! Palun valige teile sobiv aeg. Tapsemad detailid saadetakse osalejatele e-maili
aadressile.

16. november Tallinnas
17. november Tallinnas
18. november Tartus

Ei saa osaleda

E-maili aadress:
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